《影视产业概论》课程教学大纲

一、课程基本信息

课程代码：16063303
课程名称：影视产业概论
英文名称：Introduction to Film and Television Industry
课程类别： 专业课   

学    时：48   

学　　分：3

适用对象:文化产业管理专业

考核方式：考查
先修课程：文化学  经济学原理

二、课程简介
中文简介：《影视产业概论》课程是为文化产业管理专业本科生开设的专业选修课，该课程在我国高校的文科建设中是一门正在形成的新兴学科。该课程主要内容包括电影产业发展历程、产业特征和性质、影视产业链、影视产业政策法规、互联网背景下的影视产业发展等。通过对上述内容的理论阐释、案例分析、讨论，使学生对影视作为一种商品、一种产业所涉及的从生产、供给到消费各个市场领域以及宏观上的管理都有一个比较清晰的认识和了解，为本专业的进一步学习和未来的就业打好基础。

英文简介：Introduction to Film and Television Industry is a course for undergraduates majoring in cultural industry management,which is a emerging subject in the construction of liberal arts in colleges and universities in China.The main content of this course includes the development course,characteristics and nature of film industry, film and television industry chain,policies and regulations,film and television industry development in the context of the internet,etc.Based on the above interpretation of the theory,case analysis and discussion of the content, so that the students have a more clear understanding of film and TV as a commodity,a kind of industry involved from the production and supply to the consumer market and macro management.

三、课程性质与教学目的
《影视产业概论》是一门正在形成的新兴学科，用经济学的方法研究影视文化。影视产业概论是文化产业管理专业的专业选修课，在文化产业化的背景下，文化产业管理专业需要培养文化产业的经营管理人才。影视产业概论的教学目的是，通过对影视的性质和特点、影视产业发展历程、影视产业链、影视产业政策法规、互联网背景下影视产业的发展等内容的理论阐释、案例分析、讨论，使学生对影视作为一种商品、一种产业所涉及的从生产、供给到消费各个市场领域以及宏观上的管理都有一个比较清晰的认识和了解，增强对中华民族文化的自信，明确影视企业的社会责任 ，为本专业的进一步学习和未来的就业打好基础。

四、教学内容及要求

第一章 影视产业概述
（1） 目的与要求

1． 了解影视产业在文化产业中的地位、发展趋势 

2． 融入思政：从影视产业的社会功能理解影视企业应该始终把社会效益放在首位，弘扬主旋律，对受众进行正确价值观的教育。           

（2） 教学内容
        第一节 影视在文化产业中的地位和发展趋势
1． 主要内容

通过理论分析和实证数据展示影视在文化产业中的地位；分析影视产业的发展趋势
2． 基本概念和知识点

电影；电视剧
3． 问题与应用（能力要求）

为什么说影视产业在文化产业中具有重要地位？

      第二节 影视产业的社会功能
1． 主要内容

影视产业通过内容供给教育受众的功能；影视产业创造价值的功能；影视产业发展提升国家软实力的功能。

2． 基本概念和知识点

影视产业通过内容供给教育受众

3． 问题与应用（能力要求）

影视产业发展如何增强国家软实力？  

         第三节 影视产业的特性  

1.主要内容

影视产业活动的特殊性；影视产业运行的一般规律
2.基本概念和知识点

影视产业活动的特殊性
3.问题与应用（能力要求） 

 如何理解影视文化消费与社会文化氛围和价值取向相关联？ 

（3） 思考与实践

融入思政：通过启发式教学和发言讨论，让同学们理解影视企业要始终把社会效益放在首位，弘扬主旋律。
（4） 教学方法与手段

课堂讲授、多媒体教学、课堂发言讨论。

第二章 影视产业发展历程
（一）目的与要求

1.了解电影、电视剧的产生和发展历程  

2.从中归纳分析影响影视产生和发展的因素 

融入思政：从我国抗战时期电影内容学习当时爱国进步文艺工作者的精神，增强责任感和使命感。    

（二）教学内容

         第一节 国外影视产业发展历程
1. 主要内容

国外电影和电视剧的产生；国外影视产业发展历程
2.基本概念和知识点

影响影视产业产生和发展的主要因素

3. 问题与应用（能力要求）

从国外影视产业发展历程来看，影响影视产业产生和发展的主要因素有哪些？        第二节 我国影视产业发展历程

1. 主要内容

我国电影、电视剧的产生和发展历程；影响因素。
2.基本概念和知识点

影响我国影视产业产生和发展的主要因素

3.问题与应用（能力要求）

从我国影视产业发展历程来看，影响影视产业产生和发展的主要因素有哪些？

（三）思考与实践

融入思政：从我国抗战时期和其他艰难时期电影内容学习当时文艺工作者的爱国精神和艰苦奋斗精神，增强爱国热情和责任感、使命感。    
（四）教学方法与手段

课堂讲授、多媒体教学、课堂讨论。

第三章  影视生产制作
（一）目的与要求

1.了解影视生产制作的主要环节与流程 

2.了解电影的生产模式       

（二）教学内容

        第一节 电影的生产模式

1.主要内容

中外电影生产模式；互联网背景下的电影生产模式。

2.基本概念和知识点

电影生产的几种主要模式

3.问题与应用（能力要求）

比较分析中外电影生产模式

        第二节 影视制作的主要流程
1.主要内容

影视策划、筹备、拍摄、后期制作。

融入思政：影视主题的选择和内容创作需要符合主流价值观，弘扬主旋律，否则，即使制作技术好，也不是一部好的影视作品。
2.基本概念和知识点

影视策划、后期制作

3.问题与应用（能力要求）

互联网技术的应用对影视制作产生了哪些影响？         

（三）思考与实践

举例说明影视主题的选择和内容创作需要符合主流价值观，弘扬主旋律，否则，即使制作技术好，也不是一部好的影视作品。。

（四）教学方法与手段

课堂讲授、多媒体教学、课堂讨论。
第四章  影视发行放映、播出与营销
（一）目的与要求

1.了解电影的发行放映机制   

2.了解电视剧的播出与发行机制 

3.了解影视的营销策略      

（二）教学内容

        第一节 电影的发行与放映
1.主要内容

电影的发行、放映渠道与机制
2.基本概念和知识点

电影的发行与放映
3.问题与应用（能力要求）

我国电影的发行与放映机制存在哪些需要完善之处？

        第二节 电视剧的播出与发行机制
1.主要内容

电视剧的播出与发行机制
2.基本概念和知识点

电视剧的播出与发行机制

3.问题与应用（能力要求）

我国电视剧的发行与放映机制存在哪些需要完善之处？

第二节 影视的营销策略
1.主要内容

影视营销的策略
2.基本概念和知识点

影视营销的概念、策略
3.问题与应用（能力要求）

联系实际分析影视营销有哪些主要策略？
（三）思考与实践

融入思政：结合乡村振兴战略思考我国电影放映机制需要完善之处。
（四）教学方法与手段

课堂讲授、多媒体教学、课堂讨论。
第五章  影视的需求分析
（一）目的与要求

1. 了解影视需求的基本规律
2. 了解影响影视需求的主要因素      

      3. 了解影视消费者的具体购买动机
（二）教学内容

        第一节 影视需求的规律
1.主要内容

影视需求的概念、基本规律
2.基本概念和知识点

影视需求及其基本规律 

3.问题与应用（能力要求）

联系实际理解影视需求的基本规律

        第二节 影响影视需求的主要因素分析
1.主要内容

影响影视需求的主要因素；影响影视消费者购买的具体动机
2.基本概念和知识点

影响影视需求的主要因素。
3.问题与应用（能力要求）

联系实际分析影响影视需求的主要因素有哪些？

第三节 影视市场需求调研
1.主要内容

立项的可行性调研、粗剪后的试映测试、放映后的观众调研
2.基本概念和知识点

影视需求调研。
3.问题与应用（能力要求）

（三）思考与实践

融入思政：通过联系实际分析，让同学们理解影视消费不能一味地追求潮流和国外大片，而应结合自己的消费能力、多观赏具有正能量、宣传真善美、弘扬主旋律的影视作品。

（四）教学方法与手段

课堂讲授、多媒体教学、课堂讨论。

第六章  电影的成本
（一）目的与要求

1. 了解电影成本的基本构成
2. 了解电影成本的重要性
（二）教学内容

        第一节 电影成本的基本构成

1.主要内容

电影的生产成本、营销成本

2.基本概念和知识点

电影的生产成本、营销成本

3.问题与应用（能力要求）

        第二节 电影成本的重要性
1.主要内容

电影成本的重要性；电影成本不断上升对电影业的影响

2.基本概念和知识点

电影成本不断上升对电影业的影响

3.问题与应用（能力要求）

分析电影成本不断上升对电影业的主要影响。

（三）思考与实践

融入思政：通过联系实际让同学们了解，作为发展中国家，我国的电影制作不宜一味地追求高投入、大制作，而应以中小成本制作出精良的影视作品。

（四）教学方法与手段

课堂讲授、多媒体教学、课堂讨论。
第七章  影视衍生品
（一）目的与要求

1. 了解影视周边衍生品
2. 了解主题公园、影视基地与影视节
（二）教学内容

        第一节 影视周边衍生品

1.主要内容

影视周边主要衍生品类型与开发 
2.基本概念和知识点

衍生品概念；影视周边主要衍生品

3.问题与应用（能力要求）

        第二节 主题公园、影视基地与影视节

1.主要内容

了解主要的影视主题公园、影视基地与影视节及其运营机制
2.基本概念和知识点

影视主题公园、影视基地与影视节运营机制

3.问题与应用（能力要求）

联系实际分析影视主题公园、影视基地与影视节运营机制

（三）思考与实践

融入思政：举例红色主题影视衍生品，思考其开发与运作。

（四）教学方法与手段

课堂讲授、多媒体教学、课堂讨论。

第八章  影视产业的政府规制
（一）目的与要求

1. 了解影视产业相关政策
2. 了解影视产业主要制度
（二）教学内容

        第一节 影视产业相关政策
1.主要内容

了解中外影视产业相关政策、我国建国以来影视政策的发展变化及最新的相关政策
2.基本概念和知识点

我国建国以来影视政策的发展变化及最新的相关政策
3.问题与应用（能力要求）

        第二节 影视产业主要制度

1.主要内容

了解中外影视产业的主要制度
2.基本概念和知识点

影视审查制度、分级制度、市场准入制度

3.问题与应用（能力要求）

（三）思考与实践

融入思政：举例说明我国影视审查制度和市场准入制度重要性和必要性。

（四）教学方法与手段

课堂讲授、多媒体教学、课堂讨论。

第九章 影视投融资 

（一）目的与要求

1. 了解影视投融资的主要方式
2. 了解我国影视投融资的现状
（二）教学内容

        第一节 我国影视投融资的发展现状
1.主要内容

了解我国影视投融资的发展现状
2.基本概念和知识点

我国影视投融资的发展现状及其原因。

2. 问题与应用（能力要求）

        第二节 影视投融资的主要方式
1.主要内容

了解影视投融资的主要方式
2.基本概念和知识点

投融资概念；影视投融资的主要方式

3.问题与应用（能力要求）

（三）思考与实践

融入思政：举例说明保护版权对于影视投融资的重要性。

（四）教学方法与手段

课堂讲授、多媒体教学、课堂讨论。

五、各教学环节学时分配
	教学环节

教学时数


课程内容
	讲

课
	习

题

课
	讨

论

课
	实验
	实习
	其他教学环节
	小

计

	第一章
	2.5
	
	
	
	
	课堂讨论0.5
	3

	第二章
	6.5
	
	
	
	
	看录像并课堂讨论1.5
	8

	第三章
	6.5
	
	
	
	
	看录像并课堂讨论0.5
	7

	第四章
	6.5
	
	
	
	
	看录像并课堂讨论0.5
	7

	第五章
	4.5
	
	
	
	
	看录像并课堂讨论0.5
	5

	第六章
	4.5
	
	
	
	
	看录像并课堂讨论0.5
	5

	第七章
	5.5
	
	
	
	
	看录像并课堂讨论0.5
	6

	第八章
	2.75
	
	
	
	
	课堂讨论0.25
	3

	第九章
	3.75
	
	
	
	
	课堂讨论0.25
	4

	合计
	43
	
	
	
	
	5
	48


“各教学环节学时分配”中，“其它教学环节”主要指习题课、课堂讨论、课程设计、看录相、现场参观等教学环节。
六、课程考核

（一）考核方式：考查
（二）成绩构成
平时成绩占比：50%    期末考试占比：50%
（三）成绩考核标准

    平时成绩依据考勤，课堂发言数量和质量特别是对于中华民族文化自信、文化传承、文化发展、社会主义核心价值观、影视企业社会责任、影视相关政策等方面内容的发言质量，作业质量；期末考查内容融入思政内容，期末成绩依据卷面成绩特别是对于思政内容的正确理解。
七、推荐教材和教学参考资源

1.周光毅（著）.影视文化创意产业概论（2013）.南京：南京师范大学出版社，2013

2.靳斌、罗弦.影视产业概论（2017）.北京：中国国际广播出版社，2017

3.金冠军、王玉明（编著）.电影产业概论（2017）.上海：复旦大学出版社，2017.8

4.萧盈盈.互联网时代：电视的变革与迁徙（2016）.北京：知识产权出版社，2016

5.于丽、刘扬等（著）.电影产业经济学研究（2011）.北京：中国电影出版社，2011.8

6.高福安、宋培义（编著）.影视剧制片管理（2011）.北京：中国广播电视出版社，2011.1

7.余莉（著）.电影产业概论（2015）.上海：上海交通大学出版社，2015.12

8.杨晓林等（编著）.当代热播电视剧读解（2011）.重庆：重庆大学出版社，2011

9.(美)Bethany Rooney、(美)Mary Lou Belli（著）.导演讲故事：影视导演艺术与创作（2014）.北京：人民邮电出版社，2014

10.靳智伟（著 ）.电视受众市场研究（2010）.北京：北京师范大学出版社，2010

11.张晓锋（著 ）.电视制作原理与节目编辑（2004）.北京：中国广播电视出版社，2004

12.(美)杰森·斯奎尔（编）. 电影商业（2011）.北京：中国电影出版社，2011

13.田卉群等（著）.经典影片读解教程.第2版（2008）.北京：北京师范大学出版社，2004

14.连少英（著）. 美国品牌电视新闻节目研究：以三大电视网和CNN为例（2016）.北京：中国传媒大学出版社， 2016 

15.秦喜清（著）. 欧美电影与中国早期电影（2008）.北京：中国电影出版社， 2008 

16.段鹏、张君昌（主编）. 融媒背景下中国广播影视发展趋势研究(2017).北京：中国传媒大学出版社， 2017

17. 杨晓林（主编）. 世界电视动画名片分析(2010). 北京：中国传媒大学出版社，2010 

18.杨晓林（主编）. 世界电视动画名片分析(2009). 北京：中国传媒大学出版社，2009

19. 袁智忠（主编）. 外国电影史(2012). 重庆：重庆大学出版社， 2012

20. 张燕,周星等（著）. 亚洲电影研究教程(2017). 北京：北京师范大学出版社， 2017 

21.赵玉宏（著）. 影视产品跨文化传播与我国文化软实力建设(2015). 北京：经济日报出版社， 2015

22. 慕玲、刘正山（主编）. 影视产业与国家形象(2019). 北京：中国传媒大学出版社， 2019 
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