
《旅游经济学》课程教学大纲

一、课程基本信息

课程代码：16010703

课程名称：旅游经济学

英文名称： Economics of Tourism 

课程类别：专业基础课
学    时：48

学　　分：3

适用对象: 旅游管理本科生

考核方式：考试

先修课程：经济学、旅游学概论等。

2、 课程简介

本门课程是旅游管理专业的核心专业课程之一。从经济学角度，应用经济学方法来介绍和分析旅游现象。本课程内容包括以下知识模块：1、旅游经济基本概念和理论。这一模块，介绍和分析旅游活动主体的特征和行为方式。2、微观旅游经济学。这一模块,介绍旅游企业如何运营和管理。3、宏观旅游经济学。这一板块，将从社会或宏观视角讨论一些旅游问题。

课程的目的是训练学生利用经济学工具解决现实问题的能力，通过学习，学生可以对旅游业经济属性有更深刻的认识。

This course is one of the core courses of tourism majority. From economics aspects, and use the method of economics to introduce and analysis the phenomena of tourism. The content of the course includes following intellectual modules: 1.Tourism economics basic concepts and theories. In this module, the course introduce and analysis the tourism actors’ characteristics of their behavior. 2. Tourism Micro-Economics. In this module, the course introduce how a tourism enterprise to operate it’s businesses. 3. Tourism Macro-Economics, in this board, we will discuss some tourism issues from point of view of all society economic.

The purpose of the course is to train the students how to solving factual tourism problems by economics tools, and through the study, the students can learn more about economic characteristics of tourism industries.

三、课程性质与教学目的

《旅游经济学》是旅游管理专业本科生培养的一门专业必修课，本课程教学目的为：训练学生，使其具备用经济学相关理论认识、理解、分析旅游经济现象，并得出自己结论的能力；这些经济现象包括：旅游者经济行为、旅游企业的经营管理、旅游行业特征及其变化，以及一国旅游相关产业的发展、波动等。
思政目标：培养学生，使其具备从经济学和旅游行业视角观察新时代中国经济社会发展现实和成就的能力，从而理解和认同以新发展理念为核心的中国经济社会发展政策，树立为实现第二个百年奋斗目标而努力的信心和决心。
四、教学内容及要求 

第一章 前言及旅游经济学概述

（一）目的与要求

本章教学目的是使学生对旅游经济学建立起初始的概念和理解，并使之与旅游管理其他专业课程建立起知识架构的联系。在这个过程中要求学生掌握相关的基本概念，了解旅游经济学在学科体系中的地位，了解其产生发展的脉络，并明确课程考核的相关要求等。

（2） 教学内容

前言

1、 主要内容

旅游经济学是以经济学一般理论为指导，研究旅游经济活动中各种经济现象、经济关系和经济规律的科学。

旅游经济学在旅游学科体系中的地位：是旅游基础理论与经济学理论交叉融合的一门科学。是经济学的一个分支，又是旅游学在经济领域的延展，处于整个旅游学科体系的第二层级，对应专业必修课。
2、 基本概念和知识点

旅游经济学，旅游经济学在旅游学科体系中的地位

第1节 旅游经济学的产生和发展

1、 主要内容

旅游经济学产生于19世纪末的欧洲，以意大利学者博迪奥发表《关于在意大利的外国旅游者的流动及其花费》的论文为标志。

其发展历程主要分为两个阶段：第一阶段为二次大战以前，旅游经济学还处于起步时期，研究者和成果较少，对应着旅游业和旅游活动也处于发展初期的社会背景。第二阶段为二次大战后至今，旅游经济学迅速发展成熟，对应旅游业和旅游经济活动的高速发展，旅游成为一个公众普遍参与的经济活动（大众旅游）。

2、 基本概念和知识点

旅游经济学的产生的主要标志性事件，发展阶段

第2节 旅游经济学的研究内容

1、 主要内容

旅游经济学的研究理论结构可概括为：研究对象是旅游经济活动的供需矛盾及其相互作用规律，矛盾的作用点是旅游产品。旅游经济学的各类经济现象都是矛盾的表现形式。这一主要矛盾涉及三个主体：旅游者、旅游经营者和旅游目的地。

2、 基本概念和知识点

旅游经济学的研究对象，旅游产品，旅游经济现象，旅游经济关系主体

3、 问题与应用

讲解利用毛泽东同志名著《矛盾论》当中辩证思想来理解为什么某一“矛盾”是一门科学的研究对象？，旅游经济学的核心矛盾是什么，这一矛盾如何驱动这门学科的研究和发展？
第3节 旅游经济学的研究方法

1、 主要内容

运用多种研究方法展开研究，包括：理论与实际相结合，定量与定性相结合，静态与动态相结合，微观与宏观相结合，多科学知识综合研究、系统分析，心理分析，实证研究等。

2、基本概念和知识点

定量研究、定性研究、系统分析、心理分析、实证研究

（3） 思考与实践

1、 什么是旅游经济学？其在旅游学科体系中居何地位？

2、 旅游经济学的产生与发展过程如何？

3、 旅游经济学的研究内容是什么、其理论逻辑架构主要有哪些？

4、 旅游经济学运用哪些研究方法展开研究？

（4） 教学方法与手段

多媒体课堂教学，课堂讲授与讨论互动相穿插。

第二章 旅游经济活动

（一）目的与要求

本章节围绕旅游经济（活动）这一核心概念展开教学，目的是让学生掌握一系列基本理论和概念，建立起对旅游经济运行规律认识的底层框架。为后续的知识的学习打下基础。

1、 掌握旅游经济活动的概念、运行、性质等基本基本理论

2、 了解旅游经济的产生和发展

3、 了解旅游经济活动中的特例——旅游服务贸易

4、 深刻理解旅游经济活动在国民经济中的地位

（2） 教学内容

第一节 旅游经济的运行和性质

1、主要内容

（1）旅游经济（活动）是市场经济充分发展的背景下，旅游产品采取市场交换形式形成的各种经济关系和经济现象的总和。其相关概念群包括：旅游产品，旅游供需、旅游经济活动主体等

（2）旅游经济活动的运行分基本环节和次环节两部分。

（3）旅游经济的性质是一种商品化的活动，是一种综合性的服务活动，是一个相对独立的产业群。

（4）旅游产业群从旅游经济统计角度的内部构成和从供给角度的内容构成。

2、基本概念和知识点

旅游经济活动、旅游产品、旅游供需、旅游经济活动主体、旅游经济运行的环节，旅游经济性质的表述，旅游产业群的内部构成。

第2节  旅游经济的形成与发展

1、 主要内容

（1） 旅游经济的形成过程（与旅游经济学的产生相互对应）

（2） 旅游经济发展特点：大众性，全球化，规范性，持续性。

（3） 旅游经济的产业化标志

2、 基本概念和知识点

旅游经济的形成与发展，发展特点，产业化及其内涵，产业化在旅游经济中的作用

3、 问题与运用

产业化经营为旅游经济带来了哪些改变？
第3节  旅游服务贸易

1、 主要内容

（1） 服务贸易及其主要形式：服务的国家（地区）间贸易，即服务输入与输出的贸易形式。通常包括：咨询设计类，人员流动类，无形资产交易类

（2） 旅游服务贸易及其主要形式：旅游在国家（地区）间有偿流动和交换的过程。通常包括：跨境交付，境外消费，商业存在，自然人流动等

（3） 旅游服务贸易的特征：生产与消费同步，国际性，风险性，高效益性，财富转移性。
（4） 中国的服务贸易发展所取得的成就及仍存在的不足。（列举相关案例和数据）
2、 基本概念和知识点

服务贸易及其主要形式，旅游服务贸易及其主要形式，旅游服务贸易特征。
第4节 旅游在国民经济中的地位

1、 主要内容

（1）从哪些方面看旅游业在一国国民经济中的地位？从旅游业的性质，旅游业的规模，旅游业的发展状况。

（2）旅游业对经济的影响

（3）旅游业对社会、文化、环境、政治等的影响

2、 基本概念和知识点

旅游业的展状况的描述，旅游业对经济的积极影响和消极影响，旅游业其他作用和影响

（3） 思考与实践

1、 如何理解旅游经济的概念？

2、 旅游经济运行包括哪些环节？

3、 旅游经济具有哪些性质特征？

4、 怎么理解旅游服务贸易的概念？旅游服务贸易有何特征？

5、 旅游经济的产业化有哪些标志？

6、 旅游业对国民经济的影响有哪些？

（4） 教学方法与手段

多媒体课堂教学，课堂讲授与讨论互动相穿插。

第3章 旅游产品与开发

（1） 目的与要求

本章的教学围绕“旅游产品”这一核心概念展开。目的是：通过分析旅游产品的含义，分析旅游产品的构成，使学生掌握旅游产品构成的内外部关系，掌握旅游产品开发的内容与原则，深刻理解产品生命周期理论，并利用这一理论发展延长旅游产品生命周期的策略。

（2） 教学内容

第1节 旅游产品的含义

1、主要内容

（1）旅游产品是旅游市场上由旅游经营者向旅游者提供的满足其一次旅游需求所包括的各种物品和服务的总和。

可分为：单项、组合、整体三个层次的旅游产品。

（2）旅游产品的价值和使用价值

使用价值即满足一次旅游活动各种所需的有用性。包括：基础部分和附属部分

价值即旅游产品包含的实物产品的价值和提供旅游服务所创造的新价值总和。其构成包括：转移价值，补偿价值和剩余价值。

旅游产品价值量的确定。

（3）旅游产品的特征

2、基本概念和知识点

旅游产品的含义和分类，旅游产品的价值及其构成，和使用价值及其构成。

第2节 旅游产品的构成

1、主要内容

（1）旅游产品的一般构成：包括核心部分、形式部分、延伸部分

（2）旅游产品的需求构成：包括基本旅游产品和非基本旅游产品

（3）旅游产品的供给构成：包括：旅游资源、旅游服务、旅游设施、旅游商品和旅游公共产品

（4）旅游产品的构成关系：互代关系，互补关系，及其相互转化。

2、基本概念和知识点

旅游产品的一般构成，需求构成、供给构成，旅游产品的构成关系及其相互转化。

第3节 旅游产品的类型

1、主要内容

（1） 参与程度分类：观光型、主题型、参与型、体验型

（2） 旅游对象分类：自然旅游产品，人文旅游产品

（3） 产品功能分类：享受、康体、探险、特种

（4） 开发程度分类：改进、换代、仿制、创新

2、 基本概念和知识点

旅游产品的四种分类

第4节 产品生命周期理与旅游产品的开发

1、主要内容

（1） 产品生命周期理论：四个生命周期阶段及其特征，生命周期理论的意义和应用。

（2） 旅游产品开发的原则：市场导向，资源环境导向、综合效益、可持续发展。

（3） 旅游产品开发内容：单项旅游产品，线路旅游产品，整体旅游产品

（4） 开发策略：单项旅游产品的开发策略，组合旅游产品的开发策略，整体旅游产品开发策略。

2、基本概念和知识点

产品生命周期理论，旅游产品开发的原则，开发的内容，开发的策略。

（三）思考与实践

1、怎样理解旅游产品？

2、旅游产品的供给构成有哪些内容？

3、旅游产品的类型有哪些，怎么划分？

4、旅游产品开发的内容是什么，遵循什么基本原则？
6、红色旅游产品在开发过程中除了遵循一般原则，还要注意哪些问题？

5、旅游产品生命周期包括哪些阶段。

（四）教学方法与手段

多媒体课堂教学，课堂讲授与讨论互动相穿插。

第4章 旅游需求与供给

（1） 目的与要求

旅游经济能否正常有效地发展，在根本上取决于旅游供求的均衡状况。本章节从旅游需求和供给的概念入手，将西方经济学中的需求和供给理念引入旅游经济研究中，目的是分析旅游需求的形成和供给的基本组成，使学生理解旅游需求与供给的规律，并掌握市场机制起决定性作用的经济状况下，旅游需求与供给的矛盾的解决方式。

（2） 教学内容

第1节  旅游需求分析

（1） 旅游需求的概念

（2） 旅游需求的产生

（3） 旅游需求的特征

（4） 旅游需求的影响因素

（5） 旅游需求规律

（6） 旅游需求的衡量尺度

第2节  旅游供给分析

（1） 旅游供给的概念

（2） 旅游供给的特征

（3） 旅游供给的影响因素

（4） 旅游供给规律

（5） 供给容量指标体系

第3节  旅游供需弹性

（1）需求弹性：需求价格弹性，需求收入弹性

（2）供给弹性

第4节  旅游供需平衡

（1） 旅游供求矛盾运动的规律

（2） 矛盾的表现形式

（3） 供求均衡

（三）思考与实践

1、怎么理解旅游需求和供给共同决定旅游产品的价格？

2、旅游需求和供给的特点是？

3、在市场中什么因素决定旅游的需求和供给？

4、旅游需求弹性有何意义？

（四）教学方法与手段

多媒体课堂教学，课堂讲授与讨论互动相穿插。

第5章 旅游市场与开拓

（1） 目的与要求

旅游市场是旅游经济活动的载体。无论是旅游消费者还是旅游经营者都需要在旅游市场中实现供需的结合。本章教学围绕“旅游市场”这一核心概念展开，目的是使学生了解旅游经济活动的规律，把握市场竞争，熟悉旅游企业的动作，防范市场风险。

本章通过应用市场营销学的基本理论，分析市场的概念和含义，阐述旅游市场的功能，对市场类型，市场细分，市场竞争和开拓的基本方法进行讲授。

（2） 教学内容

第1节 旅游市场的含义

（1） 什么是市场，什么是旅游市场，影响旅游市场的因素

（2） 旅游市场的分类

（3） 旅游市场的特点

（4） 旅游市场的功能

第2节 旅游市场的竞争

（1） 旅游市场的竞争的必然性

（2） 竞争的类型

（3） 竞争的内容

（4） 竞争的手段

第3节 旅游市场的细分

（1） 市场细分的前提假设

（2） 市场细分的作用

（3） 市场细分的原则

（4） 市场细分的方法

（5） 旅游目标市场的选择

第4节 旅游市场的开拓

（1） 旅游市场的调查和预测

（2） 旅游市场的开拓策略

（三）思考与实践

1、什么是旅游市场？

2、旅游市场的功能有哪些？

3、什么是市场细分？

4、旅游市场细分必须坚持哪些原则？

5、什么是目标市场选择？依据有哪些？

6、旅游企业可以采用的目标市场营销策略有哪几种，各自适用什么情况？
7、红色旅游市场的开发和营销策略组合有哪些特征和要点？

（四）教学方法与手段

多媒体课堂教学，课堂讲授与讨论互动相穿插。

第6章 旅游价格与策略

（1） 目的与要求

产品价格是社会经济循环中的一个先行指标。旅游产品的价格高低会直接影响旅游者的购买行为，影响旅游市场的需求变化，也影响旅游产品的销售和利润。进行旅游市场研究，必须分析旅游价格。本章从旅游价格的构成和分类入手，分析旅游价格的机制和旅游企业定价目标；结合旅游企业实际，探讨旅游定价的方法和策略；并对旅游价格的管理与监督进行系统的分析。

（2） 教学内容

第1节 旅游价格概述

（1） 旅游价格的定义和特点

（2） 旅游价格的构成

第2节 旅游价格分类

（1） 按消费者购买方式分类

（2） 旅游者活动范围分类

（3） 从营销角度分类

第3节 旅游定价机制

（1） 价值理论是价格决定的基础

（2） 供求关系决定现实价格

（3） 币值变化影响价格

（4） 竞争程度影响价格

（5） 政府经济政策影响价格

第4节 旅游定价

（1） 旅游定价的目标

（2） 旅游定价方法

（3） 旅游定价策略

第5节 旅游价格监管

（1） 旅游价格管理的作用

（2） 旅游价格管理的形式

（三）思考与实践

1、旅游价格的构成要素是什么？

2、旅游产品价格制定的原理是什么？

3、旅游产品的定价策略有哪些？

4、什么是目标收益率定价法，如何运用这种方法为饭店定价？

5、折扣策略有哪些，适用于什么情况？
6、讨论青岛大虾事件中定价对目的地旅游形象的影响，诚信在定价行为中的延伸意义。
（四）教学方法与手段

多媒体课堂教学，课堂讲授与讨论互动相穿插。

第7章 旅游消费及其效果

（1） 目的与要求

旅游活动是一种高级消费形式，是人们在衣食住行等基本需求得到满足后，因多余的收入和闲暇而产生的消费需求。本章围绕旅游消费展开教学。通过分析旅游消费的性质、特点和作用，对旅游消费结构进行分析其影响因素，使学生掌握旅游消费规律，并对消费结构优化（合理化）有较深入了解。

（2） 教学内容

第1节 旅游消费概述

（1） 旅游消费相关概念

（2） 旅游消费的条件

（3） 旅游消费的性质

（4） 旅游消费的作用

第2节 旅游消费结构

（1） 什么是旅游消费结构

（2） 旅游消费结构的分类

（3） 影响旅游消费结构的因素

第3节 旅游消费效果

（1） 旅游消费效果及其分类

（2） 旅游消费效果的衡量

（3） 基数效用理论和序数效用理论，消费者均衡

第4节 旅游消费文化

（1） 消费文化和消费主义

（2） 中国旅游消费文化现状
（3） 讨论：如何理解中国传统文化中“勤俭”与旅游消费文化的辩证关系

（三）思考与实践

1、怎样理解旅游消费的性质？

2、旅游消费有哪些类型和特点？

3、旅游消费效果有哪些类型？

4、如何衡量和评价旅游消费效果？

5、试述旅游消费在旅游经济运行中的地位与作用。

6、旅游消费合理化的内容及形式。

（四）教学方法与手段

多媒体课堂教学，课堂讲授与讨论互动相穿插。

第8章 旅游收入与分配

（1） 目的与要求

旅游收入是旅游经济活动的重要内容，也是旅游业经营的目标之一。旅游收入一方面反映了旅游者的旅游需求通过旅游供给而不断得到满足，另一方面又体现了旅游产业在生产经营中的不断发展。旅游收入是分配的前提，而分配晶经济运行不可缺少的环节。

本章开始涉及宏观经济分析。通过讨论收入的概念，类别分配，乘数，漏损等，使学生深入掌握旅游收入对国民经济的意义和作用。

（2） 教学内容

第1节 旅游收入概述

（1） 旅游收入的定义

（2） 旅游收入的意义

（3） 旅游收入的分类

（4） 旅游收入的指标

（5） 影响旅游收入的因素

第2节 旅游收入的分配

（1） 国民收入分配简介

（2） 旅游收入分配

第3节 旅游收入的乘数效应

（1） 乘数和旅游乘数

（2） 旅游乘数效应的实现

第4节 旅游外汇漏损

（1） 旅游外汇收入和漏损

（2） 漏损的形式

（三）思考与实践

1、何谓旅游收入的初次分配与再分配？请阐明其过程和流向。

2、什么是旅游收入的乘数效应？在实际应用中它可以进行哪几方面的分析？

3、什么是旅游漏损？如何减少或避免？

4、如何运用人均旅游收入指标和旅游总收入指标二者在不同的情况下的变化关系来分析评价旅游经营效果？

5、请结合实际讨论旅游乘数理论的合理性和局限性。

3、请谈对我国“大力发展入境旅游、积极发展国内旅游、适度发展出境旅游”的认识。

（四）教学方法与手段

多媒体课堂教学，课堂讲授与讨论互动相穿插。

第9章 旅游经济结构与优化

（1） 目的与要求

经济结构是旅游经济发展的重要影响因素，它不仅决定着旅游经济总量的规模和增长水平，还直接影响着旅游经济的增长方式和旅游经济效益。因此，本章在重点阐述旅游经济结构的概念、内涵、和特征的基础上，重点介绍旅游经济结构所包涵的产品结构，市场结构，企业结构，行业结构、区域结构等，最后，重点对旅游经济结构优化进行分析。目的是使学生从多角度对旅游经济结构深入了解，并掌握分析其内涵、意义、优化途径的能力。

本章开始，课程讲授进入第三板块：旅游宏观经济分析。

（2） 教学内容

第1节  旅游经济结构概述

（1） 经济结构与旅游经济结构

（2） 旅游经济结构的特征

第2节  旅游经济结构的内容

（1） 旅游产业结构

（2） 旅游组织结构

（3） 旅游产品结构

（4） 旅游市场结构

（5） 旅游区域结构

（6） 其他旅游经济结构

第3节  旅游经济结构的优化

（1） 优化及其意义

（2） 优化的标志

（3） 优化的原则

第4节  旅游经济的转型发展

（1） 转型发展相关概念

（2） 转型的动力

（3） 转型的表现

（三）思考与实践

1、简述旅游经济结构的概念及其特征。

2、旅游经济结构包括哪些内容？

3、分析旅游经济结构合理化和高度化的关系。

4、简述旅游经济结构优化的标志和意义。

5、结合实际，谈旅游经济结构的影响因素。

6、结合实际，谈如何实现旅游产业结构的优化。

7、试从区域旅游合作的角度，论述旅游区域结构优化的原则和要求。

（四）教学方法与手段

多媒体课堂教学，课堂讲授与讨论互动相穿插。

第10章 旅游经济效益与评价

（1） 目的与要求

旅游经济效益是判断旅游业对国民经济贡献大小的主要标准。本章着重分析旅游经济效益的概念，使学生掌握旅游经济效益的特点及影响因素，并分别从微观和宏观两个层次对旅游经济效益进行深入分析，还介绍了衡量旅游经济效益的指标体系，目的在于使学生掌握如何定量考查旅游经济效益的方法 ，对旅游产业的关联度进行定性分析，从产业角度评价旅游经济效益。

（2） 教学内容

第1节 旅游经济效益的涵义

（1） 旅游经济效益及其表现

（2） 旅游经济效益影响因素

第2节 旅游微观经济效益

（1） 旅游企业经济效益相关概念

（2） 分析指标

（3） 分析方法

第3节 旅游宏观经济效益

（1） 旅游宏观经济效益相关概念

（2） 旅游达观经济成本

（3） 旅游宏观经济效益估算模式

第4节 旅游经济效益指标体系

（1） 通用指标

（2） 专用指标

（3） 思考与实践

1、 旅游微观经济效益与宏观经济效益的关系

2、 旅游微观经济效益分析的方法主要有？

3、 旅游宏观经济效益评价指标有哪些？

4、 影响旅游经济效益的因素有？

5、 如何提高旅游企业经济效益？

6、 如何提高旅游宏观经济效益？

（四）教学方法与手段

多媒体课堂教学，课堂讲授与讨论互动相穿插。

第11章 旅游经济发展战略

（1） 目的与要求

在近半个多世纪以来，旅游业以持续的高增长速度而发展成为世界规模最大的产业。本章在对旅游经济增长方式、旅游经济发展模式的概念、类型、特点进行分析的基础上，阐述了中国旅游经济发展的模式。在介绍了不同的旅游发展观后，就旅游经济发展战略的制定和我国旅游经济发展战略的内容进行了论述，并对旅游经济发展计划内容和制定方法进行介绍。

（2） 教学内容

第1节 旅游经济发展模式

（1） 旅游经济发展模式的概念和类型

（2） 旅游经济发展模式的影响因素

（3） 世界旅游业发展的典型模式

（4） 中国旅游业发展模式的选择
（5） 从新发展理念视角看中国旅游业发展模式

第2节 旅游经济发展战略

（1） 发展战略概念

（2） 旅游经济发展战略的类型

（3） 战略规划

第3节 旅游经济发展计划

（1） 旅游经济发展计划概念

（2） 制定发展计划的必要性

（3） 制定发展计划的主要任务

（4） 旅游经济发展计划体系

（5） 主要计划指标和比例

（6） 计划编制和实施

（三）思考与实践

1、简述旅游经济粗放型增长和集约型增长的区别

2、世界各国的旅游发展模式可归结为哪些类型？

3、不同旅游经济发展模式的比较说明了什么问题？

4、制定旅游发展战略的依据是什么？旅游经济发展战略有何内容？

5、旅游经济发展计划分几种类型？它们的内容是什么？

6、 旅游经济发展计划有哪些编制方法？

7、 我国旅游经济发展模式的特点？

8、 试述我国旅游经济发展战略的内容

（四）教学方法与手段

多媒体课堂教学，课堂讲授与讨论互动相穿插。

5、 教学各环节学时分配
	教学环节

教学时数


课程内容
	讲

课
	习

题

课
	讨

论

课
	实验
	其他教学环节
	小

计

	第一章 旅游经济学概述
	2
	/
	/
	/
	/
	2

	第二章 旅游经济活动
	4
	/
	/
	/
	/
	4

	第三章 旅游产品与开发
	4
	/
	2
	/
	/
	6

	第四章 旅游需求与供给
	6
	/
	/
	/
	/
	6

	第五章 旅游市场与开拓
	4
	/
	/
	/
	/
	4

	第六章 旅游价格与策略
	2
	/
	/
	/
	/
	2

	第七章 旅游消费及其效果
	4
	/
	2
	/
	/
	6

	第八章 旅游收入与分配
	4
	/
	/
	/
	/
	4

	第九章 旅游经济结构与优化
	4
	/
	/
	/
	/
	4

	第十章 旅游经济效益与评价
	4
	/
	/
	/
	/
	4

	第十一章 旅游经济发展战略
	6
	/
	2
	/
	/
	6

	期末考试
	/
	/
	/
	/
	0
	0

	合  计
	42
	/
	6
	/
	0
	48


六、课程考核

（一）考核方式

集中考试，闭卷。

（二）成绩构成
平时成绩占比：40%    期末考试占比：60%
（三）成绩考核标准

论述题要求观点明确，内容坚持社会核心价值观，能展现或抒发正能量：论据具体，充分；议论证主要集中于某一领域；能结合当前党的理论、方针和政策；采用能反映中国特色社会主义建设成就的案例做为论据进行论证和分析。 
问答题要求能直接回答相关问题，可以采取举例说明的方式，举例采用能反映中国特色社会主义建设成就的案例或反映正能量的案例可加分。
七、推荐教材和教学参考资源

（一）推荐教材
1、旅游经济学 [M], 田里，高等教育出版社, 2006, 6
（二）阅读书目及期刊文章

1. Adria Bull. The economics of travel & tourism. Melbourne: Longman cheshire Pty limited,1991. 

2. Stephen L，Smith J. Tourism Analysis. New York: Longman Group UK limited,1989. 

3. Robert W Macintosh,Charles R Goldner. Tourism,Pricciple,Practieces,Philosophies. New York: John Wiley &Son Inc.,1990

4. Medlik S. Dictionary of  travel. Tourism and Hospitality. Oxford: Butterworth-Heinemann Ltd,1993 

（三）学习网站

1.Universal Federation of Travel Agents Association http://www.gtp.gr/TDirectoryDetails.asp?id=6605
2.Travel Agents Association of New Zealand http://www.taanz.org.nz/
3.Japan Association of Travel Agents http://www.jata-net.or.jp/english/
4.The Association of British Travel Agents http://www.abta.com/
5.Irish Travel Agents Association http://www.itaa.ie/
6.Association of Retail Travel Agents http://www.artaonline.com/
7.Hong Kong Association of Travel Agents http://www.hata.org.hk/
8.WTO.www.world-tourism.org
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