《 品牌形象设计 》课程教学大纲

一、课程基本信息

课程代码：171283
课程名称：品牌形象设计
英文名称：Brand image design
课程类别：专业课
学    时：64 学时（其中实验学时为  0  学时）
学　　分：4
适用对象: 视觉传达设计本科专业
考核方式：考试
先修课程：平面广告设计、电视广告设计、品牌形象设计、广告摄影等
二、课程简介

《品牌形象设计》课程使学生了解形象识别设计的基础概念和相应的知识点，掌握形象识别设计的表现形式和设计语言，熟知当下最前沿的品牌形象案例，深入了解国产品牌发展战略，能准确绘制出vi手册中的各项内容，能独立创作出完整的有艺术性的品牌形象设计作品。
课程结构设计严谨，内容难度循序渐进，既有经典的优秀案例，又介绍了最新的设计趋势，老师要求严格，精确把控每一项设计内容的绘图，如网格制图。确保学生精益求精，严格要求自己。课程提倡创新，不拘泥于常规化的设计表现，允许在合理的前提下天大胆出新地进行创作。

Interactive advertising design is an advertising compulsory course based on interactive advertising features and multi media development trends. It plays an important role in the whole advertising professional teaching knowledge system. Through the course of teaching, make students grasp the basic concepts and development trend of interactive advertising, to understand the status and use of interactive advertising in the advertising design, master the form and design method of interactive advertising, proficient in some interactive advertising design software, and interactive advertising design and creation with their comprehensive transport. "Brand image design" course to enable students to understand the basic concepts of image design and the corresponding knowledge, grasp the forms and the design language of image design, familiar with cutting-edge contemporary brand image case, can accurately draw the contents of the VI manual, can independently create complete brand image design works of art the.

The design of curriculum structure is rigorous, content difficulty step by step, both excellent classic case, and introduces the latest design trends, the teacher is strict, precise to control each of the design content of the drawing, such as grid mapping. Ensure students strive for excellence and be strict with themselves. The curriculum advocates innovation, not rigidly adhere to the routine design performance, and allows for a bold and new creation under reasonable conditions.
三、课程性质与教学目的
课程性质：必修课
教学目的：了解形象识别的基础概念和相应的知识点，掌握形象识别设计的表现形式和设计语言，熟知当下最前沿的品牌形象案例，深入了解国内品牌发展战略，以及传统文化在品牌形象设计中的运用，能独立创作出完整的设计作品。
四、教学内容及要求 

第一章 什么是“品牌形象设计”
（一）目的和要求

 让学生了解课程内容，掌握品牌形象设计基本概念。
（二）教学内容

1，企业形象识别系统的由来
   关于CIS的常用注释：
   CIS—“企业形象规范体系”
   将企业的宗旨和产品所包含的文化内涵传达给公众，从而建立起来的视觉体系形象系统。
  关于CIS的语意注释：
企业识别系统
企业形象识别
企业形象战略
企业的同一化
企业的自我同一化
企业形象的同一性策略
企业视觉形象识别系统
企业综合识别系统
企业差别化战略
  关于CIS的定义：
CIS是：经营技法（欧美流行说）
CIS是：企业的差别化战略（日本流行说）
CIS是：信息传播战略（台湾流行说）
关于CIS的构成：
CIS＝MI+BI+VI
MI（Mind Indentity）    经营理念
BI（Behvior Indentity）行为规范
VI（Visual Indentity）  企业视觉识别
关于CIS的特性：
CIS—企业管理思想和文化模式
统一性：CIS贯穿企业组织内、外活动的始终并最终成为企业的整体形象。

独特性：CIS强调企业的个性化、提倡与众不同。

权威性：CIS具有宏观指导企业管理规范的作用。

2，打造品牌形象秘笈 
将一个品牌培育成一个强势品牌的过程，其实质就是为这个品牌的识别符号持续不断地注入生命、灵魂、精神、道德、责任、故事、典故、规其行为、育其文化，并广为传播，使之深入人心，达到能够引发目标受众产生正面而丰富联想的价值元素的过程。 
这样的符号才能称为“品牌形象”，它已经称为企业宝贵的“品牌资产”。 
（三）思考与实践
记录10个优秀国内品牌形象设计

（四）教学方法与手段

教学方法：集中讲授，提问互动

教学手段：采用多媒体演示手段辅助教学

第二章 以明星产品为例打造品牌秘籍
（一）目的和要求

 让学生通过具体案例了解品牌成功秘籍。
（二）教学内容

1，品牌不同发展阶段的卖点与形象设计
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2，苹果品牌形象打造秘籍
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3,苹果产品特点

功能简单、设计简练
  如iPod系列，除了屏幕和控制键外,表面别无赘饰。减少与音乐无关的功能、操作键。
  计算机避免了外设和电缆，从Macintosh 到iMac系列，苹果用户手册如是说:接上键盘、接上鼠标、再插上电，一切都是那么简单。
  情感色彩的设计
nano和shuffle系列的播放器增加了粉红、粉绿和粉蓝色外壳, 这些彩色iPod一改以往单调的黑白灰,带给人们更时尚、更年轻的感觉。
  引领不同时代的风尚
Apple 的设计从线以及形状上来说，可以说是现代主义风格，比如正四边形，比例控制良好的矩形，在此基础上引入圆角。而这是一般对Apple风格的大致印象，实际上Apple一直在变。
4，苹果是时代的符号
  “偏执”的独裁者
完美主义+精英主义
顾客不一定是上帝
消费导向的“指南针”
  以用户的方式去思考
  “CIA”式的最高机密
  行之有效的开发战略
三）思考与实践

打造属于自己的品牌
（四）教学方法与手段

教学方法：集中讲授，提问互动

教学手段：采用多媒体演示手段辅助教学

第三章 实践案例——城市系统
（一）目的和要求

 从具体案例中了解中国文化在品牌形象设计中的运用。
（二）教学内容

1，国内城市旅游形象设计与一般意义上的视觉形象的区别，以及如何注入本土文化内涵。
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2,以大连旅游形象识别系统为例
  大连城市旅游信息要素采集
信息要素的提取与归纳
组织结构与表现形式
载体
3，图片成果展示
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（三）思考与实践

为“广州”、“黄埔古港”、“加多宝”、“老字号品牌”进行品牌形象设计或更新。
（四）教学方法与手段

教学方法：集中讲授，提问互动

教学手段：采用多媒体演示手段辅助教学

第四章 国内优秀案例分析---比亚迪品牌发展战略分析
（一）目的和要求

 让学生在具体案例中吸取养分
（二）教学内容
1，企业简介
企业战略、产业布局
2，企业战略发展调研
战略转型过程概览
电池产业
电池产业(市场定位与现状）
IT产业
汽车行业
汽车产业（发展战略）——成功之路
新能源行业
3，竞争对手分析
4，S.W.O.T.分析
（三）思考与实践

为“广州”、“黄埔古港”、“加多宝”、“老字号品牌”进行品牌形象设计或更新。
（四）教学方法与手段

教学方法：集中讲授，提问互动

教学手段：采用多媒体演示手段辅助教学

第五章、第六章、第七章（案例分析）
（一）目的和要求

 让学生在具体案例中吸取养分，了解更多国内优秀品牌形象设计，增强文化自信。
（二）教学内容
1，国家博物馆形象设计
2，北京2008年奥运会及2022年冬奥会视觉形象设计

3，清华大学百年校庆VI手册
4，故宫博物院文化创意产品开发设计

5，王老吉品牌发展战略及创新设计

6，杭州城市形象设计

7，香港城市形象设计

8，甘肃博物馆文化创意产品
9，故宫博物院视觉形象设计
（三）思考与实践

为“广州”、“黄埔古港”、“加多宝”、“老字号品牌”进行品牌形象设计或更新。
（四）教学方法与手段

教学方法：集中讲授，提问互动

教学手段：采用多媒体演示手段辅助教学

五、各教学环节学时分配
	教学环节

教学时数


课程内容
	讲

课
	习

题

课
	讨

论

课
	实验
	其他教学环节
	小

计

	第一章
	6
	
	2
	
	
	8

	第二章
	6
	
	2
	
	
	8

	第三章
	6
	
	2
	
	
	8

	第四章
	6
	
	2
	
	
	8

	第五章
	2
	2
	4
	
	
	8

	第六章
	2
	2
	4
	
	
	8

	第七章
	2
	2
	4
	
	
	8

	总结
	
	
	
	
	8
	8

	合计
	30
	6
	20
	
	8
	64


六、推荐教材和教学参考资源

推荐教材：

《设计中的设计》（日）原研哉 著

教学参考资源：

《为什么设计》作者：（日）原研哉

七、其他说明     
本大纲仅为教师组织教学内容开展课堂教学的指南，在使用的过程中有大量图片和案例分析无法再教案中具体呈现。
大纲修订人：陈玲杰                                  修订日期：2021.11
大纲审定人：                                        审定日期：
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