广告学专业《专业劳动与实习》教学大纲

一、基本信息
代码：20170071
英文名称：Professional labor and Practice
课程类别：综合运用课
课程模块：广告学专业课
课程性质：必修课　　　　　　　

周数/学时数：2/0　　　　　　　　　　　　　　

学分：1
适用专业：广告学专业
二、实习目的
通过专业劳动与实习，让学生实际参与广告公司的广告策划项目以提高专业技能，并借此了解广告公司的业务发展、运营模式、规章制度、人事政策、薪资福利，为今后进入广告或相关周边公司做准备。在专业劳动与实习过程中，要求每位学生必须坚定正确的政治方向，热爱祖国，遵守法律法规。
三、实习内容

实习项目一：广告及互联网法律法规学习　　　
坚定正确的政治方向，拥护中国共产党的领导，热爱祖国，明确所有广告内容及活动都需要弘扬社会正能量；学习广告及互联网传播相关的法律法规，严禁传播低俗及虚假广告。　　　　　　　

实习项目二：广告策划实操训练
实际参与广告公司的广告策划项目，将课堂所学内容运用到实习工作中，从而提高专业技能。
2、 实习方式与组织
分散实习

3、 实习的要求
1、对学生的要求
坚定国家政治方向，拥护中国共产党的领导，热爱祖国，明确所有广告内容及活动都需要弘扬社会正能量；学习广告及互联网传播相关的法律法规；了解广告行业的广告策划内容及流程，提高广告从业技能。
2、对指导教师的要求　　　　　　　　　　　　　
监督学生合法合规参与劳动与实习活动；指导学生广告策划工作；跟进学生劳动与实习进度。

3、对实习单位和场所的要求
实习单位需维护学生应有的权利与义务，并传授学生前沿、优质的广告从业技能。

六、考核方式与标准
考查：学生报告专业劳动与实习的心得体会。

七、其他需说明的
无
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