《视觉传达设计专业导论》

课程教学大纲

一、课程基本信息

课程代码：16316601

课程名称：视觉传达设计专业导论
英文名称：Introduction To Specialty 
课程类别：专业课

学    时：15学时
学    分：1

适用对象：视觉传达设计专业一年级学生

考核方式：考试（写学习心得小论文）
先修课程：无
二、课程简介

《视觉传达设计专业导论》课程是为刚进入大学的视觉传达专业新生开设的专业必修课。该课程简明扼要地介绍视觉传达设计专业发展的基本情况（过去、现在和未来），专业人才培养目标、培养要求、课程设置、以及专业学习方法和技巧等，使学生对视觉传达设计专业教育发展的历史与现状有比较清晰的认识，为制定本科专业计划、落实学习方法、选择打好基础。
Introduction To Specialty on visual communication design is a professional orientation course for new students who have just entered the university's visual communication. This course provides a concise overview of the basic development of visual communication design (past, present and future), the goal of professional training, training requirements, curriculum settings, as well as professional learning methods and skills, so that students on the visual communication design of the development of professional education and the history of the current situation have a clearer understanding, for the development of undergraduate program, The implementation of learning methods, the choice of playing a good foundation.
三、课程教学的基本要求

    《视觉传达设计专业导论》让学生认识广告设计的性质、特点，以及当前专业对所培养人才的要求，了解专业发展方向、培养目标、教学内容和就业及上升通道，树立正确的专业思想和学习观，确立学习目标和掌握学习方法，为今后的专业学习打下良好的思想和方法基础。

四、教学内容及要求

第一章  认识专业

（一） 目的与要求

教学目的：通过本讲课程的学习目的是使一年级学生对广告设计专业方向的基本特征、内容有个初步的了解。要求学生对专业在目前的国内、国外发展情况；专业所涵盖的课程内容；专业定位；本专业与相近学科的关系等内容有个全面地认识，为进一步了解专业课程体系以及教学安排打下基础。
（二）教学内容
第1节 国内外相关专业的发展状况

一、视觉传达专业及其包含的主要内容

1.视觉传达设计的概念

2.广告设计的概念；

3.视觉传达设计与广告设计的关联及内容
二、目前国外广告设计的发展状况
1.美国的广告设计教育现状
2.英国的广告设计教育现状

三、目前国内广告设计的发展状况

   1.清华大学美术学院装潢设计系

2.广州美术学院设计分院装潢视觉传达设计 
     3.深圳大学传播学院：广告设计方向

4.上海师范大学人文与传播学院广告学系

5.北京工商大学艺术与传播学院

6.广东省轻工职业技术学院广告设计专业
7.蒙古师范大学国际现代设计艺术与设计学院广告设计系
第2节 专业发展历史与专业定位

一、广告设计专业的发展历史

     1.广告设计专业与平面设计的关系 
     2.广告设计专业的发展历史 
二、广告设计专业的专业定位

     1.我院设置广告设计专业方向的设想 
2.广告设计专业的专业定位 
    第三节  本专业与相关专业、学科之间的关系

    一、广告设计专业与广告策划与经营管理专业方向的关系

    二、广告设计专业与商业空间设计专业方向的关系

    三、广告设计专业与玩具与游戏设计专业方向的关系

    四、广告设计专业与动画专业的关系

    五、广告设计专业与其它相关专业、学科之间的关系

   （三） 思考与实践

    1.广告设计专业的概念及其包括的具体内容是什么？

    2．你对广告设计专业的认识？

     3．广告设计专业的发展与广告业发展的关系

     4．你如何理解广告设计专业与相关专业、学科之间的关系？

第二章 专业教学安排

（一）目的与要求

通过专业教学安排的详细介绍目的是使学生更全面地了解专业课程的设置内容，对专业的认识更清晰，要求学生对大学四年的学习要有规划与目的。对学院的教学资源了解也使学生在学习中有计划地用足教学资源，抓学习重点，从而提高学习效率。

（二）教学内容

第一节 专业的人才培养目标定位

    一、专业的人才培养目标定位

本专业培养具备传播学、市场营销及现代管理理论基础，掌握国际前沿广告文化理念及发达国家广告行销与媒体的最新发展趋势，具备较全面的广告创意和执行能力、较扎实的广告设计功底，能在各类综合性广告公司、新闻媒介广告部门、企事业单位广告管理部门以及博览和会展业、市场调研与信息咨询等行业从事广告创意和设计等工作的应用型广告设计专门人才。

    二、对本专业学生知识、能力、素质的要求

本专业培养的是具有设计策划与创意能力、具有整体设计意识以及设计管理能力综合素质较全面的高层次人才，区别于技能型的人才培养。这就要求教学课程设置与课程内容强调对学生综合能力的培养，“厚基础、宽口径、讲求知识面的拓展，课程内容与实践结合”是教学目的。
第二节 专业教学计划及学分安排

    一、专业教学计划介绍

    二、学生应修学分介绍

    学生应修满 160学分（不含课外学分），其中公共课49学分、学科基础课
27学分、专业课52学分、专业拓展课10学分、综合运用课12学分；同时学生
还须获得10个素质拓展课学分（含军事训练课1学分）,并修读大学生健康教育
课。

    三、本专业培养手段与培养方式

    1.本专业培养手段：多媒体教学、网络互动、主体参观 
    2.本专业培养方式：三大课堂互补、课题式实践、工作室制 
第三节：专业课程体系设置

    一、专业课程体系设置介绍

1.公共课：公共课的重要性；必修与限选的含义与区别；各模块在课程体
系中的分布情况 
2.学科基础课：介绍一年级课程打通的目的与具体课程的特点 
3.专业课：必修基础课与限选方向课的关系；专业主干课的具体内容 
4. 专业拓展课：全校任选专业拓展模块的选课介绍 
5．综合运用课：社会调查、专业考察与调研、艺术采风、毕业设计、毕业     
实习等具体课程内容介绍 
    二、专业教学计划进度表

    针对进度表内容具体介绍。
第四节 专业教学资源介绍

    一、艺术与设计学院实验室介绍

    二、广告设计专业实验室介绍

    三、本专业教学实习基地介绍

    四、专业图书资源与网络学习资源介绍

（三）、思考与实践

    一、你对于本专业教学计划的理解！

    二、你对专业课程体系的设置有何看法？

    三、你如何利用学校（院）的教学资源进行学习？

第三章 专业教学安排

   （一） 目的与要求

通过本讲的内容学习目的是使学生从专业能力渗透；专业深造通道、途径；专业的就业前景状况；专业培养方式等四个方面继续深入了解专业特点与专业学习的内容、方式。要求学生课后认真思考本专业如何深入学习、触类旁通，全面提升自我综合素质。本讲的内容学习会对大学四年的具体学习规划起到指引作用。
（二） 教学内容

    一、专业能力渗透

    专业能力不仅体现在对本专业基础知识的了解与掌握，更主要体现在将所学的综合知识运用到具体实践项目之中。而与本专业相关的其它学科，例如广告策划、视觉传达设计、动画设计等都直接与间接地与本专业产生联系并对专业的拓展产生影响。

    让学生明确专业设计应具备综合知识的重要性，综合知识背景对专业的提升产生重要影响。

    二、专业的深造通道、途径

    1.研究生教育 
    2.参加工作后的继续深造、成人教育 
    3.出国留学 
    4.自学、实地考察，安藤忠雄的实例 
    三、专业的就业前景分析

    1.事业单位；

2.专业公司、跨专业公司 
3.自主创业，国家政策介绍；

    四、专业培养方式导引

1.课堂讲授与课下自学相结合 
2.虚拟课题与实际案例相结合 
3.走入社会与实地考察相结合 
（三） 思考与实践

    1．你对素质拓展的理解以及如何在大学期间开展自我素质拓展？

    2．是否有计划安排跨专业选课，计划怎样做？

    3．你对就业前景的分析？

    4．你对专业培养方式有否新的看法？
第四章 课程总结与答疑

（一） 目的与要求

本讲是通过各专业学生集中课程总结的方式进行，目的是使学生更全面、深入地了解各专业的学科特点和各专业在艺术学科背景下的相互关系。通过互动方式解答学生学习导论课程之后的疑惑，使学生的学习目的更为明确。要求学生对学习目的、学习方法进行深入思考。

（二） 教学内容

     一、专业导论课程总结

     1.各专业导论课程的学习目的与相互之间的渗透关系；

     2.各专业导论课程的学习方法与思路梳理；

     3.对各自专业学习的四年规划导引；

     二、专业导论课程的作业内容与具体要求

     1.作业内容与形式；

     2.作业的具体要求、评分标准；

     3.提交方式与时间安排；

     三、专业导论课程学习过程中的疑惑与解答

以互动方式解答学生课程学习过程中的疑惑与具体问题；

（三）、思考与实践

     1．你对于本专业导论课的理解以及对艺术与设计学院各专业导论课程相互关系的认识!

     2．你如何精心规划四年的专业学习？

3．你对未来的职业生涯有何打算？
第五章 嘉宾讲座

   （一） 目的与要求

本讲通过邀请行业嘉宾或校友进课堂，通过现身说法和互动式讲座，达到树立榜样，明确目标的目的。

（二） 教学内容
1．讲行业

2．讲成长

3．讲专业

4．讲考研

5．讲国际交流

（三）思考与实践

1．反省自身优势和条件，制定专业发展计划

2．如何立足第一课堂，结合社会实践提升专业实力
五、建议教材及相关教学参考资源

    1、《大学生专业学习指南》 长沙：湖南师范大学出版社 2003.
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