《 交互广告设计 》课程教学大纲

一、课程基本信息

课程代码：171303
课程名称：交互广告设计
英文名称：Interactive advertising design
课程类别：专业课
学    时：64 学时（其中实验学时为  0  学时）
学　　分：4
适用对象: 视觉传达设计本科专业
考核方式：考查
先修课程：平面广告设计、电视广告设计、品牌形象设计、广告摄影等
二、课程简介

    《交互广告设计》是针对互动性的广告特点、根据广告多媒介发展趋势开设的广告必修课程，在整个广告专业教学知识体系中发挥着重要的作用。通过课程讲授，使学生熟练掌握交互广告的基本概念和发展趋势，了解交互广告在广告设计中的地位和运用，掌握交互广告的形式和设计方法，能够熟练运用一些交互广告设计软件，并能综合运用它们进行交互广告设计和创作。
Interactive advertising design is an advertising compulsory course based on interactive advertising features and multi media development trends. It plays an important role in the whole advertising professional teaching knowledge system. Through the course of teaching, make students grasp the basic concepts and development trend of interactive advertising, to understand the status and use of interactive advertising in the advertising design, master the form and design method of interactive advertising, proficient in some interactive advertising design software, and interactive advertising design and creation with their comprehensive transport.
三、课程性质与教学目的
课程性质：必修课
教学目的：使学生熟练掌握交互广告的基本概念和发展趋势，了解交互广告在广告设计中的地位和运用，掌握交互广告的形式和设计方法，以“中华优秀传统文化教育”和中国优秀品牌交互案例分析为课程重点，增强学生文化自信。
四、教学内容及要求 

第一章 交互广告基本概念、交互广告系统、传统文化互动广告案例分析。
（一）目的和要求

 让学生了解课程内容，掌握交互广告概念，区分交互广告类型，交互广告运用的主要媒介，并通过传统文化互动广告案例讲解，让学生懂得如何用新技术活化传统文化。
（二）教学内容

1，概念

· 广告
是为了某种特定需要，通过一定形式的媒体，公开而广泛地向公众传递信息的宣传手段。 
· 交互
互相，彼此，相互交流和互动
· 交互设计
交互设计致力于了解目标用户和他们的期望，了解用户的心理和行为特点，通过各种有效的方式增加用户和产品之间的交互，是一种让产品更加易用、有效并让人愉悦的技术。 
· 交互广告
带有交互性质的广告
为受众提供商品信息和服务的一种具有互动特点的新广告形式 
按照传播媒介来划分，可以分为网络交互广告、电视交互广告、移动电话互动广告以及其他交互广告等。 
2，分类

· 人机交互广告
· 网络交互广告 
· 手机交互广告 
· 电视交互广告 
· 移动电话互动广告 
· 其他数字交互广告 
· 闪客、体验式交互广告 
3，特征

· 交互性
· 及时性
· 反馈性
· 选择性
4，交互广告系统

（三）思考与实践
5，中秋节、端午节文化传播互动案例

以Baidu互动搜索为例，设计一款中国传统佳节互动搜索栏目
（四）教学方法与手段

教学方法：集中讲授，提问互动

教学手段：采用多媒体演示手段辅助教学

第二章 交互广告运作流程 
（一）目的和要求

 让学生了解交互广告运作的具体流程和人员分工。

（二）教学内容

1，策划
a趋势分析、产品分析、品牌分析、技术分析

b目标消费者分析、媒体选择 、广告内容

c技术端口、广告任务、工作分配
2，创制
创意、设计、测试、施工
3，运营

试运营、正式运营
（三）思考与实践

自行找到3个优秀的交互广告案例
（四）教学方法与手段

教学方法：集中讲授，提问互动

教学手段：采用多媒体演示手段辅助教学

第三章 用户体验

（一）目的和要求

 让学生了解用户体验的重要性及什么是好的用户体验，通过讲解中国优秀品牌发展战略及交互广告传播方式，增强文化自信。
（二）教学内容

1，概念
用户体验这个词最早被广泛认知是在上世纪90年代中期，由用户体验设计师唐纳德·诺曼（Donald Norman）所提出和推广。
影响用户体验的这些因素被分为三大类：使用者的状态，系统性能，以及环境（状况）。针对典型用户群、典型环境情况的研究有助于设计和改进系统。这样的分类也有助于找到产生某种体验的原因。
2，什么是好的体验

a首先要超出用户预期，能够给用户带来惊喜。 

b好的用户体验要能够让用户有所感知。
c好的用户体验，是从细节开始，并贯穿于每一个细节。 

3、用户体验原则

符合用户习惯 
适时帮助提醒、反馈 
操作一致 
减少用户等待感 
特殊人群 
4、良品铺子、王老吉等中国优秀品牌发展战略及交互广告传播方式。
（三）思考与实践

大学生广告艺术大赛互动类公益类选题参赛方案
（四）教学方法与手段

教学方法：集中讲授，提问互动

教学手段：采用多媒体演示手段辅助教学

第四章 交互广告趣味性设计方法
（一）目的和要求

 让学生了解趣味性设计以及具体设计方法。
（二）教学内容
1，涵义

通过更丰富更有趣味的设计来增加广告的交互性，通过艺术设计和视觉传达，注重设计创意和思路，在设计时通过各种多媒体技术、艺术设计的手段和形式整合图像、声音、动画、视频等多种元素对受众进行产品宣传和信息传递，趣味性地独特、新奇、生动、有趣的表达和表现产品，实现广告信息的交互传达，增加互动性和体验性，体现人性化和个性化，创造出能够吸引受众，让受众产生一定的共鸣和满足，实现快乐愉悦的审美体验和信息互动的过程，使用户在轻松愉悦的环境中得到体验，获取积极的反馈和选择结果，进而达到广告的宣传效果和目的。 
2，三个层次

感官、情感、体验

3，具体方法

视觉传达的趣味性元素主要包括图形元素、文字元素、色彩元素等；非视觉传达主要包括听觉元素的趣味性、嗅觉元素的趣味性等内容；而一旦将几个感官认知结合起来，会形成新的趣味性元素，如趣味视频设计等。
（三）思考与实践

大学生广告艺术大赛互动类参赛方案
（四）教学方法与手段

教学方法：集中讲授，提问互动

教学手段：采用多媒体演示手段辅助教学

第五章、第六章、第七章（案例分析）
1，“抗疫”主题交互广告

2，“关爱弱势群体”主题交互广告
3，农夫山泉

4，小米

5，可口可乐

6，依云矿泉水

7，The Shadow QR code by Emart - 需要正午阳光的QR码
8，美国国家地理AR技术：国家地理的奇妙世界
9，微信营销二维码：大众汽车出厂的一种载货汽车
10，智能交互广告体感互动——跟随Angelababy幻影舞步，OLAY抓水蓝精灵
11，智能交互广告智能展示——绝对伏特加增强现实应用
12，法国国营铁路户外互动广告
13，NIKE 日本户外3D投影互动
14，A Day Made of Glass 2
15，幻眼(EYESAR)增强现实浏览器-宜家2014产品手册 宜家广告 AR技术
16，大众甲壳虫 -draw something
17，Liberte 酸奶互动广告
18，超有爱的手机说明书
五、各教学环节学时分配
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	合计
	30
	6
	20
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	64


六、推荐教材和教学参考资源

推荐教材：

《交互广告学》作者:梁峰著.出版社:清华大学出版社.出版时间:2008年01月 
教学参考资源：

《数字交互广告设计》作者:梁峰、田少煦、梁宇红 出版社:清华大学出版社     出版时间:2011年04月 
《国际经典交互设计教程：用户体验设计》作者:Gavin Allanwood（盖文·艾林伍德）Peter Beare（彼得·比尔） 编著，孔祥富、路融雪译 出版社:电子工业出版社 出版时间:2015年08月
《交互设计沉思录》作者:(美)科尔科 出版社:机械工业出版社 出版时间:2012年10月 
七、其他说明     
本大纲仅为教师组织教学内容开展课堂教学的指南，在使用的过程中有大量图片和案例分析无法再教案中具体呈现。
。
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