《　文化经济学　》课程教学大纲

一、课程基本信息

课程代码：16091103
课程名称：文化经济学

英文名称：Cultural  Economics
课程类别： 专业课   

学    时：４８  

学    分：３

适用对象:文化产业管理

考核方式：考试
先修课程：现代经济学＼文化学导论＼文化产业概论

二、课程简介

中文简介：《文化经济学》课程是为文化产业管理专业本科生开设的专业必修课，该课程在我国高校的文科建设中是一门新兴学科。该课程主要内容包括文化经济学的产生和研究对象、文化商品的性质和特点、文化生产、文化供给和需求以及二者之间的协调、文化价格、文化商品的价值、文化市场、文化消费、文化企业目标导向、文化集聚区、文化企业家与文化团队建设、政府干预与版权保护、文化经济中的委托—代理问题、道德风险与激励等。通过对上述内容的理论阐释、案例分析、讨论，使学生对文化作为一种商品、一种产业所涉及的从生产、供给到消费各个市场领域以及宏观上的管理、增强文化自信、文化企业的诚信经营、供给具有正能量的文化产品和服务活动都有一个比较清晰的认识和了解，为本专业的进一步学习和未来的就业打好基础。
英文简介：Culture economics is a new and cross discipline, and it studies the basic law of cultural economy development, reveals the significance of cultural economy to modern social progress. Culture economics is one of the compulsory courses of culture industry management, and the main content of this course includes: the relationship between culture and economy, cultural goods characteristics, cultural demand and supply, cultural goods and prices, cultural production, exchange and consumption, market, cultural heritage,and development strategy, etc.Through the theoretical interpretation and case analysis of the above content,make students have a clearer understanding about culture,as a kind of commodity,a kind of industry,the involved market area,from production to consumption,and macro-management,which will make a good foundation for the students’further study and future employment.
三、课程性质与教学目的
文化经济学是一门文化学与经济学的交叉学科，用经济学的方法研究文化。文化经济学是文化产业管理专业的专业必修课，在文化产业化的背景下，文化产业管理专业需要培养文化产业的经营管理人才。文化经济学的教学目的是，通过对文化商品的性质和特点、文化生产、文化供给和需求以及二者之间的协调、文化价格、文化商品的价值、文化市场、文化消费、文化企业目标导向、文化集聚区、文化企业家与文化团队建设、政府干预与版权保护、文化经济中的委托—代理问题、道德风险与激励等内容的理论阐释、案例分析、讨论，使学生对文化作为一种商品、一种产业所涉及的从生产、供给到消费各个市场领域以及宏观上的管理、增强文化自信、文化企业的诚信经营、供给具有正能量的文化产品和服务活动都有一个比较清晰的认识和了解，为本专业的进一步学习和未来的就业打好基础。

四、教学内容及要求
第一章  文化、文化经济与文化经济学

目的与要求

了解文化、文化经济的内涵与属性
了解文化经济的职能与过程 
了解文化经济的主体与客体 

了解文化经济学研究的对象、产生与发展          

教学内容

  第一节 文化经济的属性、职能、主体与客体

主要内容

文化经济的内涵与属性、职能与过程、主体与客体

基本概念和知识点

文化、文化经济；文化经济的属性
3.问题与应用（能力要求）

     文化经济的基本属性有哪些？
 第二节 文化经济学研究的对象、产生的条件
主要内容

文化经济学研究对象包括文化的生产、消费等文化产业链上各环节中的现象；文化经济学产生的物质条件和知识条件
2.基本概念和知识点

文化经济学的研究对象
3.问题与应用（能力要求）

文化经济学为什么要研究文化商品的特性？        

思考与实践

文化经济学为什么要研究一部分独特的文化经济问题比如为什么梵高的画那么昂贵而其复制品却很低廉？
教学方法与手段

课堂讲授、多媒体教学、课堂发言讨论。
第二章  文化经济学的形成与发展

（一）目的与要求

1.了解古典经济学与文化经济学的关系   

2. 了解微观经济学与文化经济学的关系       

（二）教学内容

        第一节 古典经济学与文化

1.主要内容

古典经济学的主要思想；古典经济学与文化；广义文化经济学的产生
2.基本概念和知识点

斯密的经济思想；社会分工与文化产业的产生；社会分工与文化产业内部新兴业态的产生
3.问题与应用（能力要求）

社会分工与文化产业的产生、社会分工与文化产业内部新兴业态的产生存在怎样的关系？通过斯密的经济思想融入思政教育内容：斯密虽然强调“看不见的手”对市场经济发展的基本调节作用，但是同时也强调在某些情况下，国家对经济的干预是必不可少的，文化产业的供给内容和质量涉及到对受众价值观的影响，所以在文化领域，既要提供“百花齐放、百家争鸣”的创作和供给环境，更需要政府的宏观调控以保证文化经济发展下的正能量和正确价值观。
        第二节 微观经济学与文化经济的产生
1.主要内容

马歇尔的主要经济思想
2.基本概念和知识点

马歇尔的需求理论、供给理论、均衡价格理论

3.问题与应用（能力要求）        

（三）思考与实践

举例说明消费者剩余在文化经济现实中的表现。

（四）教学方法与手段

课堂讲授、多媒体教学、课堂讨论。
第三章  文化生产与消费
（一）目的与要求

1.熟悉文化产品价格、需求与供给  

2. 熟悉文化消费水平、结构

3. 了解文化生产与消费新趋势    

（二）教学内容

        第一节 文化产品价格、需求与供给

1.主要内容

文化产品及其交换价值；文化产品的价值决定；文化产品的价格形成影响因素；文化商品价格的制定；文化产品需求与供给
2.基本概念和知识点

文化产品的价值决定；文化产品的价格形成影响因素；文化商品价格的制定；文化产品需求与供给
3.问题与应用（能力要求）

文化产品的价格形成影响因素主要有哪些？
        第二节 文化消费水平、结构
1.主要内容

文化消费水平 ；文化消费结构
2.基本概念和知识点

文化消费水平 ；文化消费结构
3.问题与应用（能力要求）

怎样实现文化消费结构合理化？

        第三节  文化生产与消费新趋势    

1.主要内容

免费经济；体验经济
2.基本概念和知识点

 免费经济；体验经济
3.问题与应用（能力要求）

    正确引导文化消费趋势举例说明文化经济中的体验方式。 
（三）思考与实践

融入思政教育内容：在讲授“消费结构合理化”这一内容时，就如何正确引导受众的文化消费趋势，结合树立文化自信、避免崇洋媚外和低俗文化等方面，利用课堂发言讨论、案例进行正确的文化消费观念引导。
（四）教学方法与手段

课堂讲授、多媒体教学、课堂讨论。
第四章  文化企业

（一）目的与要求

1. 了解文化企业性质  

2. 熟悉文化企业目标导向      

      3.了解文化企业融资方式
（二）教学内容

        第一节 文化企业性质

1.主要内容

文化企业的产生与功能；文化企业的类型及发展趋势；互联网技术对文化企业发展的影响
2.基本概念和知识点

   文化企业的类型及发展趋势；互联网技术对文化企业发展的影响
3.问题与应用（能力要求）

互联网技术的应用对文化企业发展带来哪些影响？

        第二节 文化企业目标导向
1.主要内容

经济效益的最大化；社会效益最大化
2.基本概念和知识点

    经济效益的最大化；社会效益最大化。文化企业是供给精神内容的，注重社会效益就显得尤其重要。
3.问题与应用（能力要求）

        第三节  文化企业融资     

1.主要内容

   文化企业的融资模式创新
2.基本概念和知识点

   众筹、版权质押贷款、PPP模式、上市融资、债券融资
3.问题与应用（能力要求）
（三）思考与实践

融入思政教育内容：讲授到文化企业目标导向这一内容时，融入文化企业要把追求社会效益最大化放在首位的教育内容，通过讲授、课堂发言讨论和案例，让学生理解相关内容：文化企业要坚持把社会效益放在首位、社会效益和经济效益相统一，文化企业要弘扬诚信文化，推进诚信建设。
（四）教学方法与手段

课堂讲授、多媒体教学、课堂讨论。
第五章  文化产业

（一）目的与要求

1. 熟悉文化产业的特征、影响文化产业发展的因素
2. 了解价格竞争的概念、常见的文化经济非价格竞争行为

3.熟悉文化产业的社会效益概念、主要表现

4.了解国外的文化产业政策
（二）教学内容

        第一节 产业结构与垄断势力

1.主要内容

文化产业的特征；影响文化产业发展的因素
2.基本概念和知识点

文化产业的特征；影响文化产业发展的因素
3.问题与应用（能力要求）

结合案例分析影响文化产业发展的因素。
        第二节 竞争行为与文化经济
1.主要内容

价格竞争的概念与成因；常见的文化经济非价格竞争行为
2.基本概念和知识点

价格竞争的概念与成因；常见的文化经济非价格竞争行为
3.问题与应用（能力要求）

        第三节 产业绩效与社会效益    

1.主要内容

影响产业绩效的结构性因素；文化产业的社会效益主要表现；文化产业政策
2.基本概念和知识点

    影响产业绩效的结构性因素；文化产业的社会效益主要表现；国外的文化产业政策
3.问题与应用（能力要求）

    分析文化产业的社会效益主要表现
（三）思考与实践

结合电影《芳华》讨论文化产业的社会效益
（四）教学方法与手段

课堂讲授、多媒体教学、课堂讨论。
第六章  文化市场与区域经济
（一）目的与要求

1. 了解文化市场的划分和特点

2. 熟悉文化集聚区

3.熟悉城市文化传承与特色风貌塑造

4.了解文化市场二元经济结构
（二）教学内容

        第一节 文化市场的划分和特点

1.主要内容

文化市场的概念与构成要素；文化市场的分类
2.基本概念和知识点

文化市场的概念与构成要素；文化市场的分类
3.问题与应用（能力要求）

结合实例，分析文化市场交易技术的发展和交易设施的改善，为文化市场交易活动、从而文化产业发展带来了哪些影响？

        第二节 文化集聚区
1.主要内容

   产业集聚理论的产生与发展；文化集聚区的形成与演化
2.基本概念和知识点

   产业集聚理论的产生与发展；文化集聚区的成因、自发集聚与诱致集聚
3.问题与应用（能力要求）

   结合实例，分析我国目前文化集聚区存在的问题并提出对策建议。
        第三节   城市文化传承与特色风貌塑造

1.主要内容

城市文化传承和保护内涵；城市文化传承和保护过程中的公众参与
2.基本概念和知识点

城市文化传承和保护内涵；城市文化传承和保护过程中的公众参与

3.问题与应用（能力要求）

第四节   文化市场二元经济结构

1.主要内容

二元经济的内涵及特征；文化经济的二元结构；城乡文化市场体系的二元结构
2.基本概念和知识点

文化经济的二元结构；城乡文化市场体系的二元结构
3.问题与应用（能力要求）
（三）思考与实践

举例说明如何进行广州特色城市文化建设

（四）教学方法与手段

课堂讲授、多媒体教学、课堂讨论。
第七章  人力资源与文化经济
（一）目的与要求

1. 熟悉企业家精神和文化企业家
2. 了解文化团队

3.了解文化人才的配备
（二）教学内容

        第一节 企业家精神和文化企业家
1.主要内容

企业家及企业家精神的概念、企业家应具备的要素条件；怎样培养企业家精神
2.基本概念和知识点

企业家及企业家精神的概念、企业家应具备的要素条件；怎样培养企业家精神

3.问题与应用（能力要求）
        第二节 文化团队
1.主要内容

文化团队的特征、重要性；文化团队的构建
2.基本概念和知识点

文化团队的特征、重要性；文化团队的构建

3.问题与应用（能力要求）

如何建设文化团队？

        第三节 文化人才的配备
1.主要内容

招聘与选拔；培训与发展；绩效管理；薪酬
2.基本概念和知识点

招聘与选拔；培训与发展；绩效管理；薪酬
3.问题与应用（能力要求）
（三）思考与实践

举例说明如何建设文化团队。

（四）教学方法与手段

课堂讲授、多媒体教学、课堂讨论。
第八章  金融与文化经济

（一）目的与要求

1. 了解文化财政政策
2. 了解文化投资风险、类型

3. 了解文化金融形式
（二）教学内容

        第一节 文化财政政策

1.主要内容

文化财政政策内容；文化财政政策手段；文化财政政策的效应
2.基本概念和知识点

    文化财政政策内容；文化财政政策手段；文化财政政策的效应
3.问题与应用（能力要求）

        第二节 文化投资
1.主要内容

文化产业投资风险；文化投资的类型
2.基本概念和知识点

    文化产业投资风险；文化投资的类型
3.问题与应用（能力要求）

        第三节 文化金融形式
1.主要内容

文化产业保险；租赁
2.基本概念和知识点

    文化产业保险；租赁
3.问题与应用（能力要求）

（三）思考与实践

举例说明文化经济中的租赁。

（四）教学方法与手段

课堂讲授、多媒体教学、课堂讨论。
第九章  文化规制与制度变迁 

（一）目的与要求

1.熟悉文化市场失灵和政府干预

2.熟悉公共文化产品的外部性

3.了解产权经济下的版权保护

4.了解制度变迁与文化体制机制改革
（二）教学内容

 第一节 文化市场失灵和政府干预
1.主要内容

文化市场失灵的诱因、作用机制及表现；政府干预及其表现形式
2.基本概念和知识点

文化市场失灵的诱因、作用机制及表现；政府干预及其表现形式
3.问题与应用（能力要求）

     以实例分析政府干预文化市场的必要性。
        第二节 文化产品的外部性与公共物品理论
1.主要内容

外部性理论；文化产品的外部性表现；公共文化产品
2.基本概念和知识点

    外部性理论；文化产品的外部性表现；公共文化产品
3.问题与应用（能力要求）

以实例说明公共文化产品的外部性表现。
        第三节 产权经济下的版权保护
1.主要内容

产权及其特征；文化市场版权保护；文化体制机制改革
2.基本概念和知识点

产权及其特征；文化市场版权保护
3.问题与应用（能力要求）
（三）思考与实践

融入思政教育内容：在讲授政府对文化市场干预的必要性时，举例假拍、拍假现象，教育学生应该诚信经营、抵制假冒伪劣现象；讲授版权保护内容时，教育学生抵制盗版现象，自觉保护版权。
（四）教学方法与手段

课堂讲授、多媒体教学、课堂讨论。
第十章  信息理论与文化经济学
（一）目的与要求

1. 了解信息不对称下的逆向选择产生机制

2. 熟悉应对文化市场逆向选择的基本路径

3. 熟悉文化经济中的委托—代理问题

4. 熟悉文化经济中的道德风险与激励机制
（二）教学内容

        第一节 文化信息与市场的逆向选择

1.主要内容

信息不对称下的逆向选择产生机制；应对文化市场逆向选择的基本路径
2.基本概念和知识点

信息不对称下的逆向选择产生机制；应对文化市场逆向选择的基本路径
3.问题与应用（能力要求）

        如何应对文化市场逆向选择问题？
第二节 文化经济中的委托—代理问题
1.主要内容

文化经济中的政府委托—代理关系；文化企业微观运营中的委托—代理关系
2.基本概念和知识点

文化经济中的政府委托—代理关系；文化企业微观运营中的委托—代理关系
3.问题与应用（能力要求）

        第三节 文化经济中的道德风险与激励机制
1.主要内容

    道德风险理论与风险产生机制；应对委托—代理中出现的道德风险问题的途径；文化经济中的激励机制设计
2.基本概念和知识点

    应对委托—代理中出现的道德风险问题的途径；文化经济中的激励机制设计

3.问题与应用（能力要求）

以实例分析委托—代理中产生道德风险的机制。
（三）思考与实践

举例说明如何针对委托—代理中出现的道德风险问题设计文化经济中的激励机制。

（四）教学方法与手段

课堂讲授、多媒体教学、课堂讨论。
五、各教学环节学时分配
	教学环节

教学时数


课程内容
	讲

课
	习

题

课
	讨

论

课
	实验
	实习
	其他教学环节
	小

计

	第一章
	3.75
	
	
	
	
	课堂讨论0.25
	4

	第二章
	3.75
	
	
	
	
	课堂讨论0.25
	4

	第三章
	5.75
	
	
	
	
	课堂讨论0.25
	6

	第四章
	5.5
	
	
	
	
	课堂讨论0.5
	6

	第五章
	3.75
	
	
	
	
	课堂讨论0.25
	4

	第六章
	5
	
	
	
	
	课堂讨论1
	6

	第七章
	4.75
	
	
	
	
	课堂讨论
0.25
	5

	第八章
	3
	
	
	
	
	
	3

	第九章
	4.75
	
	
	
	
	课堂讨论0.25
	5

	第十章
	4.75
	
	
	
	
	课堂讨论0.25
	5

	合计
	44.75课时
	
	
	
	
	3.25课时
	48


“各教学环节学时分配”中，“其它教学环节”主要指习题课、课堂讨论、课程设计、观看视频、现场参观等教学环节。
六、课程考核

（一）考核方式
考试

（二）成绩构成
平时成绩占比：40%   期末考试占比：60% 
（三）成绩考核标准

 根据该课程的教学目标和课程内容，着重考查学生综合运用所学知识发现、分析和解决问题的能力和对诚信服务、文化自信的了解和态度。
七、推荐教材和教学参考资源
昝胜锋.文化经济学.北京：中国人民大学出版社，2016

乌丙安著.非物质文化遗产保护理论与方法.北京：文化艺术出版社，2016

贾磊磊主编.中国文化发展战略的时代抉择.北京：商务印书馆，2016

彭跃辉著.中国世界文化遗产保护管理研究.北京：文物出版社，2015

王一川著.我国文化软实力发展战略研究(上、下).北京：商务印书馆，2015

王亚南主编.2013文化蓝皮书.城乡文化消费——中国文化消费需求景气评价报告.北京：社科文献出版社，2013

李波等著.电影市场分析与定价研究.北京：旅游教育出版社，2013

赵学琳著.文化生产与文化先进性研究.北京：中国社科出版社，2014

甘新主编.广州文化创意产业发展报告（2012）.北京：社会科学文献出版社，2012

史东辉编著.第三次经济普查专题研究:中国文化产业结构研究（文化发展智库报告 ）.北京：社科文献出版社，2016

顾江编著.文化产业研究(第4辑)——文化市场结构与贸易.南京：东南大学出版社，2011

颜士锋编著.文化经济学（第一版）.济南：山东大学出版社，2011

邓显超著.中国文化发展战略研究(当代学术文丛) .南昌：江西人民出版社2009

[美]理查德.佛罗里达著.创意经济.方海萍，魏清江译.北京：中国人民大学出版社，2006
牛维麟编著.国际文化创意产业园区发展研究报告.北京:中国人民大学出版社，2007
[美] 沃尔特L.贝克，迈克尔 V. 马恩，克雷格 C. 扎瓦达著.麦肯锡定价(原书第2版) .赵银德译.北京：机械工业出版社，2017 

《文化产业研究》杂志，南京大学国家文化产业研究中心。 
八、其他说明     

大纲修订人：  杨黛                           修订日期：2020.11.29
大纲审定人：                                 审定日期：
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