《出版策划学》课程教学大纲

一、课程基本信息

课程代码：18120692
课程名称：出版策划学

英文名称： Publishing Planning
课程类别：专业课

学时：48

学分：3

适用对象：编辑出版学本科专业

考核方式：考查
先修课程：编辑学概论 书籍编辑学 出版学基础 

二、课程简介

    出版策划学课程是一门以编辑出版学及策划学相关的理论与知识为基础、以编辑出版活动为研究对象、着重研究编辑出版策划活动理论、一般规律的科学。其主要内容包括出版物的定位策划、选题策划、编辑策划及行销策划等方面。

Publishing Planning is a science based on the theory and knowledge related to Editing and 

Publishing, aimed at researching editing and publishing activities and focusing on the theories and general principles of editing and publishing. Its main contents include the orientation of the publication planning, topic planning, editing planning and marketing planning. This is a compulsory specialized course for Editing and Publishing majors because it advocates a close link between theory and practice. Through the study of this course, students can master the theory and knowledge of planning and publishing planning, and master the basic skills of the topic planning, editing and marketing planning of the publications.
三、课程性质与教学目的

   《出版策划学》是编辑出版学专业的一门专业必修课，本课程的教学目的是使学生在学习之后，更加牢固地掌握出版策划的基本理论、基本方法和基本技能，培养学生出版策划实践的能力。本课程采用课堂讲授、案例分析、课堂讨论相结合的教学方式。
四、教学内容及要求

 策划学的定义、起源、发展、现状

目的与要求

1．掌握策划学的基本概念及基本理论；

2．掌握策划学的基本术语；

3．了解策划学的起源及发展现状。.

教学内容

第一节 策划学的定义

1.主要内容

策划和策划学

策划学是专门研究策划的一门学科。策划是对某件事、某种项目、某种活动进行酝酿、实施、运用新闻、广告、营销、公关、谋略等手段，综合实施运行，使之达到较好效果的过程。

策划的不同类型

按策划内容分类

按策划对象分类

2.基本概念与知识点

策划学、商业策划、事业策划、文化策划、政府策划、军事策划

3.问题与应用 

策划与炒作有何区别？

搜集整理本年度畅销书策划的案例，并进行基本的策划原理分析。

第二节 策划学的起源、发展、现状

1.主要内容

策划学产生的大环境

策划学的起源

策划学以及其他市场销售有关的学派在中国的发展回顾

策划学目前在中国的现状

2.基本概念与知识点

广告派

CIS派

点子派

咨询派

公关派

营销派

策划派

3.问题与应用

点子是策划吗？

思考与实践

1.什么是策划学？

2.策划学产生的大环境是什么？

教学方法与手段

课堂讲授、随堂讨论               

 策划学的基本原理

目的与要求

1．掌握策划学的基本原理；

2.了解策划学原理在策划实践中的应用 

教学内容       

第一节 聚众效应与分散效应原理

1.主要内容

聚众效应原理

将同类商家或产品汇集在一起，这样更能吸引消费者。

分散效应原理

避免同类商家或产品汇集在一起，这样主要是为了减少竞争。

择多原则

消费者愿意在更多的同类商品中比较后选择购买

偷懒原则或择近原则

指消费者愿意选择方便的地方或距离近的地方购买商品。

2.基本概念与知识点

聚众效应、分散效应、择多原则、择近原则

3.问题与应用 

聚众效应与分散效应体现了什么样的原理？

第二节 策划中的平衡原理、点式效应与示范效应原理

1.主要内容

策划中的平衡原理，指在策划运作中对某件事的平衡处理，以免顾此失彼，反而达不到想要达到的目的。

点式效应原理，指的是有意突出几点，然后用这些点来起带头作用。

示范效应原理，就是通过对某件事、某个人的重点影响，让他们来起带动作用。

2.基本概念和知识点

平衡原理、点式效应原理、示范效应原理

3.问题与应用

比较点式效应原理与示范效应原理的异同。

第三节 界限与倍数效应原理

1.主要内容

策划中的界限

策划初级界限

策划中级界限

策划高级界限

界限原理

倍数效应原理

产品的知名度、美誉度以不成规律的倍数在受众中传递，逐步扩大影响，为受众逐渐接受，并且越往后传递的速度越快，传递的范围越广。

2.基本概念与知识点

初级界限、中级界限、高级界限、倍数效应

3.问题与应用 

如何正确理解倍数效应原理？

第四节 稀缺市场原理

1.主要内容

稀缺市场原理

稀缺市场原理指的是以追求稀缺产品为目的的市场行为。

稀缺市场与创新的关系

创新是解决稀缺市场的源泉与动力，创新又在不断制造稀缺市场。

2.基本概念与知识点

稀缺市场

稀缺市场与创新的关系

3.问题与应用

稀缺市场原理的风险何在？

第五节 策划的效益原理

1.主要内容

效益原理一

用最少的投入得到最大的收益。

效益原理二

策划活动效果与策划收益效果并不完全相等

效益原理三

做到策划活动效果与策划收益效果的完美结合。

2.基本概念与知识点

策划活动效果、策划收益效果、成功的策划

3.问题与应用

如何正确区分策划活动效果和策划收益效果？

第六节 策划活动中的连动效应原理与互动效应原理

1.主要内容

连动效应原理

指在策划活动中，运行一次活动产生的是整体效果，整个过程中也会有连动影响。

互动效应原理

通过媒介的互动影响才能达到策划的最大或最佳效果，叫互动效应原理。

2.基本概念与知识点

连动效应、互动效应

3.问题与应用 

结合具体出版案例理解互动效应原理在其中所发挥的作用。

第七节 策划中的心理学原理

1.主要内容

重复加深印象心理

潜移默化心理

疲劳反感心理

品牌心理

色彩心理

费者的消费差异心理

消费者对策划的习以为常心理

2.基本概念与知识点

重复加深印象心理、潜移默化心理、色彩心理

3.问题与应用

你认为上述的这些策划中的心理学原理哪个最有效？

结合具体的出版策划案例分析其对心理学原理的应用。

第八节 名人效应原理

1.主要内容

在策划运行中，运用名人产生的效应来达到某种促销目的，称为名人效应原理。

名人中往往用到较多的又是明星，在策划运行中，运用明星产生的效应来达到某种促销目的，称为明星效应。

与知名度相关的几个因素

名人效应的两个维度

策划中用名人存在的一些不利因素及注意事项

2.基本概念与知识点

名人效应

名人效应的两个维度

3.问题与应用

名人效应等于明星效应吗？

名人效应有什么弊端？

第九节 品牌效应原理

1.主要内容

品牌：指大众对某种产品、某种策划的认知和接受程度。

品牌效应：指在策划中利用品牌产生的作用及效果，来起推动作用。

品牌的形成一个复杂的、系统的过程，并不是靠 某种单一的方法，一般需经历以下途径：

产品长期得到消费者的认可，是在消费者心中长期潜移默化的影响的结果。

广告宣传是形成品牌的一种途径。

政府及各种社会机构公正的评选、认可。

品牌存在附加值

2.基本概念与知识点

品牌、品牌效应

什么是品牌形成的途径

3.问题与应用 

如何正确理解品牌的附加值？作为出版物，品牌的附加值如何体现？

思考与实践

1、如何看待策划活动中的名人效应原理？

2.如何理解策划活动的品牌效应原理？

3.试区别策划的效益原理。

教学方法与手段 

课堂讲授与讨论相结合

第三章 出版策划理念

目的与要求

1．掌握出版策划的基本概念及基本理论；

2．掌握出版策划在出版实践活动的作用；

3．了解当前出版产业发展的现状。.

（二）教学内容              

第一节 出版策划的基本概念

1.主要内容

出版策划是指出版者为了达到扩大出版社影响、图书影响和图书发行量的目的，在图书选题、编辑、制作、宣传、发行等图书出版的全过程中精心筹划、精心打造、精心组织、精心运作的系统出版行为。

这个概念包含几层意思：

出版人指出版社、出版社的编辑、书商、图书工作室等。

策划人的目的有两个，一是提高图书在社会上的知名度和宣传出版社形象。二是扩大图书的发行量，增加图书的销量，取得良好的经济效益。

图书策划不是指策划图书生产的某一个环节，而是包括图书出版的整个过程。

图书策划定义中的四个精心，是核心问题，只有做到了四个精心，才是真正意义上的策划。

2.基本概念与知识点

出版策划

出版策划的几层含义

3.问题与应用 

如何理解出版策划是一种全程策划这一命题？

第二节 出版策划的意义、本质和作用

1.主要内容

图书策划的意义

出版策划的本质

出版策划的作用

2.基本概念与知识点

出版策划的意义与作用

3.问题与应用 

如何理解出版策划的本质就是创新这一论断？

结合具体案例分析出版策划在其中所起的作用。

第三节 出版策划理念的变革及我国出版策划的实践
1.主要内容

图书产品双重属性的确立

出版社注重图书的市场营销

出版社体制改革

出版产业化向纵深推进

2.基本概念与知识点

双重属性、出版体制改变

3.问题与应用 

如何做到出版物双重属性的平衡？追求出版物的经济效益是否意味着可以不择手段？

我国出版策划存在哪些问题？

思考与实践

1.什么是图书策划？其本质及作用是什么？

2.试述我国图书策划理念的变革。
教学方法与手段

课堂讲授与讨论相结合

第四章 出版选题策划
目的与要求

1．掌握出版选题策划的基本概念及理论；

2．掌握出版选题策划的基本原则与方法。

教学内容   

第一节 选题策划的基本概念及其作用

1.主要内容

选题策划的概念

选题策划的特点

2.基本概念与知识点

选题策划

策划策划的特点

选题策划的作用

3.问题与应用 

选题策划有什么特点？

分析具体的案例中选题策划所起的作用。

第二节 选题策划要素

1.主要内容

选题策划人

选题策划目标

选题策划对象

图书选题策划对象的四个层次

四种图书之间的联系与区别

选题策划方案

选题策划方案的含义

选题策划方案的内容与写作要求

2.基本概念与知识点

畅销书

精品书

常销书

品牌书

民营书商

出版经纪人

选题策划方案写作的要求与方法

3.问题与应用 

出版经纪人在中国的国情下有没有生存的空间？

搜集四个代表四种图书的出版策划案例，比较分析这四种图书之间的联系与区别。

第三节 选题策划机制

1.主要内容

选题策划的组织形式及其职能

选题策划的组织形式

选题策划机构的职能

选题策划机制建设的基本要求

保障选题策划机制高效运行的制度

选题策划程序

选题策划的前期工作

选题策划的中期工作

选题策划的后期工作

2.基本概念与知识点

策划编辑

策划部

工作室

项目组

社外机构

选题沙龙

选题策划研究院

3.问题与应用 

根据选题策划的程序进行仿真模拟训练。

第四节 选题策划人的素质与能力

1.主要内容

选题策划人的观念与创造性思维

选题策划人的知识结构

选题策划人的信息能力与社会活动能力

2.基本概念与知识点

知识结构、信息能力、创造性思维

3.问题与应用 

如何正解理解选题策划人的创新性思维在策划活动中的作用？结合具体案例进行分析。

第五节 选题策划原则

1.主要内容

导向原则

导向原则的内涵与重要性

坚持导向原则的要求

可行性原则

可行性原则的含义

可行性原则的具体表现

市场原则

市场原则的含义与必要性

选题策划面向市场的基本途径

读者原则

读者原则的含义与必要性

选题策划面向读者的基本准则

创新原则

创新原则的含义与意义

选题策划人实施创新的前提条件

超前原则

超前原则的含义与重要性

选题策划人培养超前意识的途径

时机原则

时机原则的含义

时效性强的图书

2.基本概念与知识点

导向原则、市场原则、读者原则、创新原则、超前原则、时机原则

3.问题与应用 

按照上述的原则分别搜集具体案例进行分析，以便更好地理解选题策划的原则。

第六节 选题策划的方法

1.主要内容

捷足先登法

捷足先登法的含义

捷足先登法的策划理念

捷足先登法的操作要点

趁热打铁法

趁热打铁法的含义

趁热打铁法的策划理念

趁热打铁法的操作要求

弃金找水法

弃金找水法的策划理念

新瓶旧酒法

新瓶旧酒法的含义

图书形式创新的途径

培育杂交法

培育杂交法的含义

培育图书杂交品种的途径

2.基本概念与知识点

捷足先登法、趁热打铁法、弃金找水法、新瓶旧酒法、培育杂交法

各种选题策划方法的理念与操作方法

3.问题与应用 

趁热打铁法与跟风有何区别？如何看待选题策划中的跟风现象？

试利用上述选题策划方法策划一个有关校园生活的图书选题。

第七节 不同类型图书的选题策划

1.主要内容

畅销书、常销书、精品书与品牌书的选题策划

畅销书的选题策划

常销书的选题策划

精品书的选题策划

品牌书的选题策划

大众类、教育类与专业类图书的选题策划

大众类图书的选题策划

教育类图书的选题策划

专业类图书的选题策划

2.基本概念与知识点

常销书、畅销书、品牌书、精品书

大众类图书 、教育类图书、专业类图书

各类图书的策划要点

3.问题与应用 

如何理解品牌书与精品书的区别？

搜集五个以上畅销书案例，并进行该类图书选题策划的操作方法分析。

第八节 数字出版物选题策划

1.主要内容

数字出版物的特点与类型

1.数字出版的含义

2.数字出版物的类型

3.数字出版物的类型

纸质出版物数字化的选题来源与注意事项

原生型数字出版物的选题策划与产品开发

数字出版物与传统出版物选题策划的区别

2.基本概念与知识点

数字出版、数字出版物、数据库、网络游戏、手机出版物

原生型数字出版物

3.问题与应用 

数字出版物选题策划与传统出版物选题策划有什么异同？

如何认识网络游戏？

思考与实践

1.简述图书选题策划的理念与基本理论。

2.试述不同类型的出版物选题策划的基本原则。

3.结合实例选题策划的方法。

教学方法与手段

课堂讲授与讨论相结合                 

第五章 出版宣传策划

目的与要求

1．掌握出版宣传策划的基本理论与知识；

2．掌握出版宣传策划的基本原则与方法；

3．了解具体的出版宣传策划案例。.
教学内容

第一节 宣传策划的基本概念与作用

1.主要内容

宣传策划的概念

宣传策划是指出版机构的宣传策划人员或编辑人员，充分而巧妙地利用各种媒体的优势和通过举办富有创意的活动对出版物进行宣传造势，以提高出版机构影响力、出版物知名度和扩大出版物发行量的一种谋划行为。

宣传策划的三层含义

宣传策划在出版中的作用

2.基本概念与知识点

宣传策划

宣传策划的三层含义

3.问题与应用 

宣传策划具体包括哪三层含义？

举例论述如何通过宣传来提升出版机构的品牌形象？

第二节 宣传策划的媒体分析及广告运作

1.主要内容

宣传策划的媒体分析

了解不同媒体的特点及运作方式

掌握各类媒体的优势，有针对性地选择与出版物性质相适应的媒体

宣传策划中的广告运作

提高广告宣传的质量，从数量型向质量型转变，尤其要增加广告宣传的策划含量

增加广告宣传投稿。

学会运用图书广告的操作方法

2.基本概念与知识点

媒体分析

广告运作

广告运作的操作方法

3.问题与应用 

搜集宣传策划案例，分析其媒体运作的情况。

第三节 宣传策划的操作方法

1.主要内容

随时掌握本社图书的选题动向，及时拟定对重点书目的宣传方案和计划。

加强与主要联系，建立运转灵活的图书宣传网络。

开动脑筋，以书讯、书评、书摘、评论家撰文等的形式，扩大出版机构的社会影响和出版物的知名度。

精心计算投入产出率，以较小的投入获取最大的回报，避免盲目投入。

精心撰写评介文章和广告词，严格把关，保证观点正确，不出任何重要差错，重要的评介文章要经社领导审定。

设立宣传策划最佳运作奖，对在宣传策划中成绩突出的个人给予表扬奖励。

研究媒体不同特点，格外重视宣传艺术，讲究不同时段的宣传、不同媒体的宣传和不同方式的宣传，做到重点图书隆重推出，一般图书及时宣传。

通过策划各种有创意的活动宣传图书。

找准宣传点和宣传角度。

2.基本概念与知识点

宣传方案、宣传点、宣传角度

3.问题与应用 

如何寻找出版物的宣传点与宣传角度？

如何做到宣传时的恰如其分？

第四节 宣传策划的借势与造势

1.主要内容

宣传策划的借势

宣传策划的造势 

宣传造势与“由头”

2.基本概念与知识点

借势、造势、由头

3.问题与应用 

借势与造势和炒作有何区别？

结合具体案例分析宣传策划如何寻找“由头”。

第五节 宣传策划案例解析

1.主要内容

由广告宣传转化为新闻宣传

五个方面的精心选择

悬念使宣传高潮迭起

策划比广告本身更重要 

2.基本概念与知识点

怎么理解“策划比广告本身更重要”这一观点？

结合具体案例分析使用悬念来进行宣传的方法。

思考与实践

1.什么是宣传策划？如何理解宣传策划不是炒作的这一观点。

2.结合具体案例论述宣传策划的方法。
教学方法与手段

课堂讲授与讨论相结合              

第六章 出版编辑策划

目的与要求

1．掌握出版编辑策划的基本理论及知识；

2．掌握图书编辑策划的基本原则与方法。

教学内容

第一节 编辑策划的基本概念及其作用

1.主要内容

编辑策划的基本概念

编辑策划是指出版社的编辑人员在对图书进行文字版式的编校过程中，从图书市场和读者的需要出发，使原创图书从封面形式到图书内容更加精品化，使外版图书更加本土化的编辑行为。

编辑策划概念的四个层面

编辑应该包括文字和版式，甚至图书的封面也应该包括在编辑工作范畴之内。

编辑策划必须是适应市场和读者需要，而就是图书编辑图书。

通过编辑策划要达到内容和形式尽可能的精致、完美。

应该把引进图书的编辑，把内容书当然图书以系列化形式出版，把图书的美术编辑、封面设计等都纳入图书编辑里面。

编辑策划的作用

确立图书的市场定位

选择图书出版时机

2.基本概念与知识点

编辑策划

编辑策划的四个层面

编辑策划的作用

3.问题与应用 

如何寻找图书出版的时机？

结合具体案例分析图书市场定位的原理。

第二节 系列丛书的编辑策划

1.主要内容

丛书出版的特点

规模宏大

内容全面 

经典传世

价格高昂

丛书编辑策划的基本法则

充分了解丛书图书市场，适应市场需求

有备而来，不打无准备之仗

避免丛书编辑策划的误区

2.基本概念与知识点

丛书、系列丛书

系列丛书编辑策划的基本法则

3.问题与应用 

搜集并分析丛书策划失败的案例来深入理解丛书编辑策划的误区。

第三节 精品图书的编辑策划

1.主要内容

精品图书的四个效应

宣传效应

品牌效应

带动效应

经济效应

精品图书的内容编辑要求

精品图书的形式编辑要求

2.基本概念与知识点

精品图书

精品图书的编辑要求

3.问题与应用

搜集案例并分析精品图书的四个效应。

第四节 引进版图书的本土化

1.主要内容

引进版图书本土化的概念

引进版图书本土化的内容

内容本土化

形式本土化

2.基本概念与知识点

引进版图书、本土化

3.问题与应用 

引进版图书为什么需要本土化？

分析引进版图书本土化的成功案例。

第五 编辑策划中的图书名

1.主要内容

书名的确定

书名的作用

吸引读者阅读和购买

对生活加以影响

利用书名达到占领市场的目的

好书名的标准

2.基本概念与知识点

书名

好书名的标准

3.问题与应用 

分析、比较市场的教育类图书的书名，并梳理出教育类图书书名确立的规律。

（三）思考与实践

1.什么是编辑策划？

2.结合具体案例，试论述编辑策划的作用。

3.结合具体案例，分析好书名的重要性。

（四）教学方法与手段

课堂讲授与讨论相结合            

第七章 出版制作策划

（一）目的与要求

1．掌握出版制作策划的基本概念；

2．掌握制作策划在出版中的作用；

（二）教学内容

第一节 制作策划的基本概念及作用

1.主要内容

出版制作策划的概念

制作策划是指出版社制作人员为了使图书形式更加时尚、完美和富于个性，而对图书进行以封面设计为主的版式、环扉、书脊等图书形式精心装帧设计的策划行为。

制作策划在出版中的作用

制作策划会使内容表达更加完美

促进图书的营销

随着印装进入工艺时代，制作策划会使图书从内容到形式更接近完美。

图书制作策划可以很好解决图书形式的问题。

2.基本概念与知识点

出版制作策划

出版制作策划的作用

3.问题与应用

出版制作策划在图书营销中的作用。

第二节 图书策划中的封面设计

1.主要内容

什么是封面

图书封面的作用

展示图书内容

说明图书类别

提示图书主旨

优秀图书封面的标准

2.基本概念

封面、封面设计

封面的作用

3.问题与应用 

搜集、分析并总结畅销书封面设计的特点。

第三节 制作策划中的装帧设计

1.主要内容

装帧设计的概念

图书装帧的主要环节

2.基本概念与知识点

装帧设计

3.问题与应用 

当前图书装帧设计有什么样趋势？结合具体案例进行归纳总结。

第四节 制作策划人员的基本素质

1.主要内容

制作策划人员的基本素质

具备更多关于图书编辑方面的知识

善于用电脑设计技术运用美术手段表达时尚

丰富的想象力

2.基本概念与知识点

装帧设计人员的素质要求

3.问题与应用 

如何成为一名优秀的图书装帧设计人员？

（三）思考与实践
1.什么是制作策划？

2.谈谈制作策划对图书营销所起的作用。

（四）教学方法与手段

课堂讲授与课堂练习相结合   
第八章 出版营销策划

目的与要求

1．掌握出版营销策划的基本概念；

2．掌握出版营销策划在出版中的作用；

3．掌握营销策划的操作方法

（二）教学内容

第一节 营销策划的基本概念及其作用

1.主要内容

营销策划的概念

营销策划是指出版社发行人员通过组织各种有利于扩大本版图书社会影响和吸引读者购买图书的营销宣传造势活动，采取主发（向主渠道发）、包发、直销、铺货、团购、邮购、网上售书、组织书友会等多种营销手段，努力扩大图书发行量的营销策划行为。

营销策划的特点 

营销策划在出版中的作用

2.基本概念与知识点

营销策划

营销策划的特点及作用

3.问题与应用 

搜集并分析成功的图书营销策划案例以加深本节内容的理解。

第二节 营销策划的市场取向

1.主要内容

什么是市场取向

图书营销市场取向的两层含义

已经存在的市场潜力

需要努力挖潜的市场

2.基本概念与知识点

市场取向

图书营销市场取向的含义

3.问题与应用 

如何挖掘潜在的图书市场？

第三节 行销策划与定价策略

1.主要内容

什么是价格策略

图书定价涉及的四个问题

销售方针

图书成本 

图书的发行量

图书印数

图书的定价的主要方法

2.基本概念与知识点

格价策略

图书定价的主要方法

3.问题与应用

比较市场上畅销书的价格，归纳其定价的策略。

第四节 营销策划的两个渠道

1.主要内容

图书发行的概念

图书发行的三个主要方式

图书发行的“双渠道”

主渠道

二渠道

2.基本概念与知识点、

图书发行、双渠道

3.问题与应用 

发行与销售有何区别？

比较主渠道与二渠道的优劣、

第五节 营销策划的操作方法

1.主要内容

全程营销

造势营销

联动分销

创意营销

2.基本概念与知识点

全程营销、造势营销、联动分销、创意营销

3.问题与应用 

搜集并分析创意营销的成功案例。

第六节 如何策划有效的图书营销活动

1.主要内容

营销的含义

营销活动的目标

如何撰写营销计划

几种主要的营销方式

撰写广告的技巧

2.基本概念与知识点、

营销

广告撰写方法与技巧

（三）思考与实践
1．什么是营销策划？包括哪些操作手法？

2．如何理解全程营销？

3．试分析《达芬奇密码》的营销策略
（四）教学方法与手段

课堂讲授与课堂讨论相结合                  

第九章 畅销书案例分析

（一）教学目的

通过本章的教学，使学生了解目前国内外畅销书策划的运作方式，掌握图书操盘的常用技能。

 （二）教学内容

1.主要内容

畅销书的概念及其运作方式

《文化苦旅》的“化平凡为神奇”之旅

《三重门》：另类学生的非凡作品

借事件营销上青云：《时间简史》

关注社会热点的成功案例：《登上健康快车》

成年人的寓言和童话：《几米绘本》系列

CEO圣经：《杰克韦尔奇自传》

财经书籍的畅销之道：《致加西亚的信》

全民喝鸡汤：《心灵鸡汤》引发“鸡汤热潮”

2.基本概念与知识点

畅销书

3.问题与应用 

畅销书等同于文化快餐吗？

（三）思考与实践

1.谈谈你对畅销书的认识。

2.选择三种不同类别的畅销书进行具体分析，总结策划在其中所起的作用。

（四）教学方法与手段

课堂讲授与讨论相结合
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