《传播学概论》课程教学大纲

一、课程基本信息

课程代码：18120153
课程名称：传播学概论
英文名称：Introduction to Communication
课程类别：专业课
学    时：48学时        
学　　分：3学分

适用对象: 广告学专业本科生
考核方式：考试

先修课程：无

二、课程简介

    中文简介：

传播学概论是广告学专业学生开设的一门学科基础必修课。课程从传播学的产生、传播学的研究现状和发展趋势等方面全面展示传播学的学科概貌，从传播者、受众、信息、符号、媒介、传播技巧、传播环境、传播效果、研究方法等方面系统阐述传播学的基本概念、基本理论和基本观点，从个案分析、运用实践中使学生基本掌握用传播学视角认识现实世界的方法，并进一步提高日常的和专业的传播实用技能。通过本课程的学习，学生可以认识到当代媒介环境和媒介信息的基本状貌，运用传播学的理论和方法分析、解决媒介社会现实问题，能够为信息媒体社会中的实际工作和研究打下基础。

英文简介：

Principles of Communication is a basic course for students majoring in Broadcasting and Hosting or Radio and TV Director. The course presents a panorama of communication, including its origin, the status quo of communication research and the development trend. It illustrates the basic concepts, theories and viewpoints from the aspects of sender, receiver, message, symbol, media, communication skills, communication environment, communication impact and research methods. Through cases analysis and actual practice, it helps students perceive the world from the perspective of communication and consolidate their daily and professional communication skills. On completion of the course, students will be able to recognize the status quo of contemporary media environment and media information, analyze and solve the problems in the media society by applying the theories and methods of communication so that they will be well prepared for their future work and research.

三、课程性质与教学目的
本课程为必修学科基础课，将为学生起到知识向导、学科理论铺垫以及开拓视野的作用。要求学生正确认识人类社会传播发生与发展的历史与规律；系统理解和掌握传播学的基本概念；系统理解和掌握传播学基础理论内容，包括传播的一般原理以及关于大众传播者、大众传播媒介、大众传播的受众、大众传播的效果、大众传播的内容、大众传播活动与社会的关系等方面的基本理论；掌握研究和分析大众传播活动的基本方法，能运用相关原理分析传播现象，能够运用社会调查方法进行基础性的调查和研究，能够提升学生独立思考的能力，同时具有传播实践能力；通过结合二十大精神、结合国情的讲解，使学生能够树立正确的政治观、价值观进行传播实践。
四、教学内容及要求

第一章  绪论

目的与要求

梳理传播历史脉络

掌握传播学基本概念

了解传播学研究历史及其代表人物

理解传播学研究两大学派及主要研究问题

掌握马克思主义和精神交往理论

教学内容

※主要内容

 第一节 人类传播的历史与发展

  1．口语传播时代

  2．文字传播时代                          

  3．印刷传播时代

  4. 电子传播时代

     第二节传播与传播学

1．传播与信息

  2．信息社会                         

  3．传播学的性质与对象

第三节传播学研究的演化

1.三大来源

2.四大先驱与奠基人

3.两大学派

第四节马克思主义和精神交往理论

1.交往与传播

2.物质交往与精神交往

※基本概念和知识点：人类传播活动的四个阶段及主要特征；信息、传播和信息社会等概念；传播学的学科性质、研究对象和研究领域；传播学理论的三大来源；传播学的四大先驱与施拉姆的主要贡献；传播学的两大学派即经验学派和批判学派的特征及差别；马克思主义的精神交往理论。

※问题与应用（能力要求）：对人类传播活动的历史有最基本的认知，了解媒介对人类社会生活的重要作用；了解传播学研究的领域和内容，初步掌握传播学两大学派的代表人物和研究取向，认识到传播学研究的重要性；理解马克思主义的精神交往理论。

课后练习

1.人类传播经历了哪些发展阶段？划分这些发展阶段的依据是什么？如此划分对我们认识信息社会有什么作用？ 

2.比较中国毕昇印刷术的发明和古登堡印刷术的发明对社会的贡献和影响。

3.如何理解信息社会？针对我国信息产业和文化产业的发展谈谈你的看法

4.传播学两大学派的差别？举例说明你对两大学派的理解。

5.马克思主义传播观所说的“交往”是个什么概念？有哪些含义？

6.怎样理解马克思主义精神交往论的两个基本观点？
教学方法与手段

本章以教师课堂讲授为主，学生自学为辅，同时开展适合于教学内容的案例教学、演示教学和讨论教学。案例教学选择最具代表性的、最新的传播事件和传播文本做样本。教学过程中运用现代多媒体教学手段，穿插图片与音视频演示以及问答启发式教学方法。

第二章  人类传播的符号与意义

（一）目的与要求

1.掌握符号的定义及功能

2.掌握信号与象征符的区别

3.理解语言符号与非语言符号的作用

4.理解传播中的意义

5.深刻理解人类象征行为的意义

（二）教学内容

 ※主要内容

第一节 符号在人类传播中的作用

  1．符号的定义和功能

  2．符号的类型（以中国传统文化、主流影视作品中的符号象征作为主要案例）                          

     第二节人类传播中的意义交流

1．什么是意义

  2．意义的分类                        

  3．传播过程中的意义

第三节象征性社会互动
1.人类的象征行为 

2.象征性社会互动与传播 

3.象征性文化与现代社会 

※基本概念和知识点：符号的定义及功能；信号和象征符的区别；语言符号和非语言符号的作用；意义的定义及其分类；情境义的含义；当代商业象征行为表现。

※问题与应用（能力要求）：掌握符号的定义、分类和功能，理解符号理论的结构性和意义，掌握大量语言符号和非语言符号在人类社会生活中运用，同时可以运用符号理论去理解分析文化和文化差异性。

（三）课后练习

1.谈谈你对不同符号概念的理解？ 

2.信号和象征符的差别是什么？

3.身势语主要种类，主要特点和用途？ 

4.如何理解情境义？ 

5.举例说明当代商业中的象征文化。

（四）教学方法与手段

本章以教师课堂讲授为主，学生自学为辅，同时开展适合于教学内容的案例教学、演示教学和讨论教学。案例教学选择最具代表性的、最新的传播事件和传播文本做样本。教学过程中运用现代多媒体教学手段，穿插图片与音视频演示以及问答启发式教学方法。

第三章  传播的过程与类型

（一）目的与要求

1.掌握传播的三种模式

2.理解传播的基本类型

3.理解米德“主我”“客我”理论、库利“镜中我”理论、戈夫曼“拟剧分析”等理论

（二）教学内容

 ※主要内容

第一节 人类传播的基本过程

  1．传播过程的构成要素

  2．传播过程的直线模式

  3. 传播过程的循环模式（加入新闻联播案例）
4. 传播过程的系统模式 （加入当代优秀电视文化类节目传播案例）
     第二节 人类传播的基本类型

1．人内传播

  2．人际传播                       

  3．群体传播

  4. 组织传播

※基本概念和知识点：传播过程的构成要素；直线模式的结构特征；循环模式的结构特征；系统模式的结构特征；米德的“主我”与“客我”理论；库利的“镜中我”理论；从众与一致论；古典学派的组织传播观。

※问题与应用（能力要求）：通过认识传播过程的模式和复杂性，要求学生能够更进一步理解和分析传播事件和传播现象；认识到人类传播的不同类型和特征，并结合当代实际，进一步认知这些传播类型在当代呈现的状貌。

（三）课后练习

1.总结已经学过的传播过程模式，探究这些模式之间的逻辑发展关系，阐述传播过程模式的发展轨迹以及传播过程的本质特点。

2.理解作为社会心理过程的人内传播，并阐述米德“主我”“客我”理论。

3.举例说明戈夫曼的“前台”“后台”理论。
4.如何理解人际传播是“真正意义的多媒体传播”。

5.结合自身环境，谈谈组织传播的非正式传播的渠道和特点。

（四）教学方法与手段

本章以教师课堂讲授为主，学生自学为辅，同时开展适合于教学内容的案例教学、演示教学和讨论教学。案例教学选择最具代表性的、最新的传播事件和传播文本做样本。教学过程中运用现代多媒体教学手段，穿插图片与音视频演示以及问答启发式教学方法。

第四章  大众传播

（一）目的与要求

1.掌握大众传播的定义和特点

2.理解大众传播的社会功能

3.了解大众传播的产生和发展

4.理解大众传播的社会影响

5.理解拟态环境与现实环境之间的关系 

（二）教学内容

※主要内容

第一节  大众传播的特点与社会功能

1.大众传播的定义与特点

2.大众传播的社会功能

3.我国当前大众传播传播主流价值的重要性 

第二节 大众传播的产生与发展 

1.大众报刊与大众传播 

2.电报、电影、广播与大众传播 

3.电视媒介与大众传播 

4.网络与大众传播 

第三节 大众传播的社会影响 

1.大众传播的社会影响 

2.信息环境与人的行为

   ※基本概念和知识点：大众传播的定义；大众传播的特点；大众传播的社会功能；当前我国社会大众传播的主要功能；大众报刊的产生与发展；电子媒介的产生与发展；网络与大众传播；大众传播对社会的影响；大众传播对行为的影响；信息环境及其意义。

※问题与应用（能力要求）：通过对大众传播定义、历史和现状，以及社会功能和社会影响力的讲解，要求学生能够从不同视角切入理解、分析和发现大众传播的各种复杂功能和意义；深入理解媒介二次信息环境的涵义，能够从正负两方面分析其意义。

（三）课后练习

1.描述一下你的生活中与大众传播接触的方面，并以此为例总结大众传播的特点和功能 。
2.结合当代媒介现实描述传播技术对大众传播的影响以及大众传播对现代信息社会的作用和影响。

3.结合当前媒介现实谈谈“社会遗产传承”功能。

4.结合当前媒介现状谈谈“社会地位的赋予”功能。

5.谈谈你对媒介娱乐功能和“娱乐至死”的看法。

6.谈谈你对媒介“拟态环境”的认识。

7.请你选择一个角度结合二十代精神，结合媒体实际谈谈我国当前大众传播传播主流价值的重要性，以及如何进行传播。
（四）教学方法与手段

本章以教师课堂讲授为主，学生自学为辅，同时开展适合于教学内容的案例教学、演示教学和讨论教学。案例教学选择最具代表性的、最新的传播事件和传播文本做样本。教学过程中运用现代多媒体教学手段，穿插图片与音视频演示以及问答启发式教学方法。

第五章  大众传播媒介

（一）目的与要求

1.了解作为信息载体的大众传播媒介的类型和特点

2.了解麦克卢汉和英尼斯等人的媒介观 

3.理解作为社会组织的大众传播媒介的性质

4.理解并能利用传播制度与传播控制相关知识分析当代传播现象

5.理解不同类型的媒介规范理论 

（二）教学内容

※主要内容

第一节  大众传播媒介的性质与作用 

1.大众传播媒介的概念含义 

2.大众传播媒介的性质 

3.大众传播媒介的作用 

第二节  传播制度与传媒控制 

1.传播制度 

2.媒介控制

3.我国新闻媒体的党性原则和政治原则      

第三节  媒介规范理论  

1.极权主义理论 

2.自由主义理论 

3.社会责任理论 

4.民主参与理论 

5.发展中国家的媒介理论  

6.社会主义传播制度与媒介规范

※基本概念和知识点：大众传播媒介的概念及其特点；新媒介的发展趋势及其特点；大众传播媒介的组织目标、公共性与公益性；媒介传播者的作用和特点；传播制度的概念；媒介控制的几个主要方面及其具体内容；媒介规范理论的主要类型；发展中国家的媒介理论和我国的媒介规范理论。

※问题与应用（能力要求）：通过对大众传播作为媒介技术手段和媒介社会组织的相关理论和知识的讲解，提升学生对媒介的多角度的认识，充分理解媒介的性质和功能，并能从媒介的视角思考社会现象；深刻理解能够对传播媒介进行约束和影响的重要因素，并能与现实相结合透析媒介社会的各种关系和问题。

（三）课后练习

1. 简要复述麦克卢汉的媒介思想，试用他的思想分析传媒科技的发展对人类社会的影响，并指出麦克卢汉思想的意义和局限性。
2.你如何看待大众传播媒介组织的商业性和公益性？

3.请举例说明产生媒介控制的环节和因素 ？

4比较自由主义理论、社会责任理论和民主参与理论，说说你认可哪种理论，为什么？ 

5.访谈电视台记者、编辑，了解他们的“把关”活动，分析影响他们把关的因素。并完成访谈纪要。

6.请谈谈我国新闻媒体坚持党性原则和政治原则的重要性。
（四）教学方法与手段

本章以教师课堂讲授为主，学生自学为辅，同时开展适合于教学内容的案例教学、演示教学和讨论教学。案例教学选择最具代表性的、最新的传播事件和传播文本做样本。教学过程中运用现代多媒体教学手段，穿插图片与音视频演示以及问答启发式教学方法。

第六章  大众传播受众

（一）目的与要求

1.了解大众社会理论的形成和变化

2.掌握几种主要受众观

3.掌握“使用与满足”受众理论

4.了解当代社会受众媒介消费特征

（二）教学内容

※主要内容

第一节 “大众”与大众社会理论    

1.“大众”的概念 

2.大众社会理论的形成和变化    

3.大众社会论的受众观 

第二节  其他几种主要的受众观 

1.作为社会群体成员的受众 

2.作为“市场”或“消费者”的受众 

3.作为权利主体的受众 

第三节  受众行为理论——“使用与满足” 

1.“使用与满足”研究

2.受众特征 

3.受众的媒介接触动机和使用形态 

4.“使用与满足”过程模式

        第四节  受众媒介观念

          1.媒介了解程度

          2.媒介信任程度

          3.媒介参与程度

          4.我国受众接触媒介的情况

※基本概念和知识点：大众社会理论的形成与演化；大众、受众的概念及其要点；受众在大众传播过程中的基本权利；受众媒介接触动机和使用形态的基本类型；作为“社会群体成员”的受众观；“受众即市场”的受众观；“使用与满足”理论；受众媒介观念的内涵及衡量。

※问题与应用（能力要求）：通过了解大众社会理论的形成和发展，理解大众社会理论对媒介观和受众观的影响；通过理解不同受众观的含义帮助学生理解受众的态度和行为，同时理解受众、媒介、社会的复杂关系；结合“使用与满足”理论和当代受众的媒介观念更好地了解当代受众的状况。

（三）课后练习

1.简述大众社会理论的形成与演化，并评价该理论对传播学的影响。如何看待和评价大众社会理论？
2.评价几种主要的受众观。

3.如何看待“使用与满足”理论？ 

4.在市场经济和网络媒体充分发达条件下，如何正确理解和处理受众的媒介接近权？

5.围绕一个议题设计一个大学生受众调查方案并实施。

6.请结合“推进文化自信自强，铸就社会主义文化新辉煌”，结合受众需求以及我国影视市场状况谈谈我国主旋律影视作品创作的突破和问题。

（四）教学方法与手段

本章以教师课堂讲授为主，学生自学为辅，同时开展适合于教学内容的案例教学、演示教学和讨论教学。案例教学选择最具代表性的、最新的传播事件和传播文本做样本。教学过程中运用现代多媒体教学手段，穿插图片与音视频演示以及问答启发式教学方法。

第七章  大众传播效果

（一）目的与要求

1.掌握传播效果的概念及含义 

2.掌握效果研究的发展阶段及主要理论 

3.了解效果形成和制约的因素 

4.深刻理解宏观效果理论 

（二）教学内容

※主要内容

第一节 传播效果研究及其历史 

1.传播效果的概念含义和层面（结合我国视听节目精品如“这就是中国”等来解析传播效果） 

2.大众传播效果研究的发展阶段 

3.大众传播效果研究的主要理论观点 

第二节  传播效果的形成过程和制约因素 

1.传播主体与传播效果 

2.传播技法与传播效果 

3.传播对象与传播效果 

第三节  大众传播的宏观效果理论 

1.“议程设置功能”假说 

2.“沉默的螺旋”假说

3.“培养”分析

4.“知沟”假说

5.媒介系统依赖论

※基本概念和知识点：传播效果的概念及含义；效果研究中的基本术语；效果研究的几个发展阶段；大众媒介的议程设置功能；“沉默的螺旋”理论及其现实意义；意义构成与培养理论及其现实意义；知识沟与传播效果沟及其现实意义；媒介系统依赖论及其现实意义。

※问题与应用（能力要求）：通过本章的学习，大量案例的讲解，让学生能够深刻体会不同层面的传播效果；懂得一定的传播技巧，认识到传播效果的影响因素；理解传播效果研究的发展史和意义，能够用“议程设置”“沉默的螺旋”“培养理论”等分析当代的传播现象，加深理论的理解与应用。

（三）课后练习

1.简答传播效果的两个层面的理解。

2.简述从“子弹论”“有限效果论”到“宏观效果理论”，传播效果理论研究的理论发展及其意义 。

3.结合媒介现实谈传播技巧对传播效果的影响。

4.简述“议程设置”理论及其重大意义和局限性。

5.试结合实例说明“沉默的螺旋”在网络论坛中形成及其影响因素。

6.谈谈你对“培养理论”的理解。

（四）教学方法与手段

本章以教师课堂讲授为主，学生自学为辅，同时开展适合于教学内容的案例教学、演示教学和讨论教学。案例教学选择最具代表性的、最新的传播事件和传播文本做样本。教学过程中运用现代多媒体教学手段，穿插图片与音视频演示以及问答启发式教学方法。

第八章  国际传播

（一）目的与要求

1.掌握世界信息生产和流通结构的不平衡

2.梳理国际报道中的新闻价值问题

3.理解文化帝国主义理论 

（二）教学内容

※主要内容

第一节 从国际传播到全球传播  

1.国际传播 

2.全球传播 

3.国际传播和全球传播的功能

4.全球信息化的冲击和影响 

第二节 关于世界信息传播秩序论争 

1.世界信息生产和流通结构的不平衡

2.“世界信息新秩序”论争及其发展阶段   

第三节 国际传播与全球传播中的若干重要课题      

1.国际报道中的新闻价值问题 

2.信息主权问题 

3.文化帝国主义问题

※基本概念和知识点：国际传播与全球传播的概念；国际传播的内容；全球传播的新特点；世界信息生产与流通结构不平衡的表现；信息自由流通的实质；发展中国家的对策；“世界信息与传播新秩序”论争的三个阶段；国际报道中的价值取向；信息主权的定义；文化帝国主义的特征。

※问题与应用（能力要求）：深入了解国际传播的现状和问题，理解并能够分析世界信息生产与流通结构不平衡、国际报道中的价值取向、文化帝国主义等议题，并对中国如何提高国际传播中的地位和形象有自己的思考和见解。

（三）课后练习

1. 如何理解全球传播？

2. 谈谈全球信息化的冲击和影响。
3. 举例说明发展中国家如何面对国际信息秩序不平衡。

4. 谈谈你对国际新闻报道中的价值取向的认识。

5. 谈谈你对文化帝国主义的理解？

6. 谈谈如何增强我国媒体的国际影响力？
7. 深刻理解“增强中华文明传播力影响力。坚守中华文化立场，提炼展示中华文明的精神标识和文化精髓，加快构建中国话语和中国叙事体系，讲好中国故事、传播好中国声音，展现可信、可爱、可敬的中国形象。加强国际传播能力建设，全面提升国际传播效能，形成同我国综合国力和国际地位相匹配的国际话语权。深化文明交流互鉴，推动中华文化更好走向世界。”选择一个角度谈谈如何加强我国国家形象的国际传播？

（四）教学方法与手段

本章以教师课堂讲授为主，学生自学为辅，同时开展适合于教学内容的案例教学、演示教学和讨论教学。案例教学选择最具代表性的、最新的传播事件和传播文本做样本。教学过程中运用现代多媒体教学手段，穿插图片与音视频演示以及问答启发式教学方法。

第九章  大众传播学研究方法

（一）目的与要求

1.初步掌握大众传播研究的过程和方法 

2.掌握抽样的方法和技巧

3.掌握问卷设计的方法

4.了解内容分析法的特点和步骤

5.了解实验法的特点和步骤 

（二）教学内容

※主要内容

第一节 大众传播研究 

1.什么是科学研究 

2.传播学研究的类型

3.科学研究的过程

第二节 抽样调查法

1.什么是抽样方法

2.概率抽样和非概率抽样

3.随机抽样技术方法

4.非随机抽样技术方法

第三节 问卷法

1. 问卷的基本类型

2. 问卷的构成

3.问卷设计的原则

4.题型

第四节 内容分析法

1.内容分析的定义和特点

2.内容分析的课题和用途

3.内容分析的程序和技术（以带有主流价值观传播的视听内容为例进行讲解）
第五节 控制实验法

1.控制实验的用途与特点

2.原理与概念

3.控制实验的基本程序

4.实验方案

第六节  研究报告

1.基本原则

2.基本内容

※基本概念和知识点：科学研究方法的定义和特点；大众传播研究方法的特点、对象和分类；抽样调查方法的特点和步骤；问卷访问法的特点和步骤、问卷的设计；内容分析法的特点和步骤；实验法的特点和步骤；研究报告的撰写。

※问题与应用（能力要求）：理解科学研究和传播研究的意义，掌握最基本的传播学的研究方法，并可以设计基础性的研究方案，能够结合研究问题运用抽样、问卷等方法进行调查。

（三）课后练习

1.简述几种主要的随机抽样方法？ 

2.简述几种主要的非随机抽样方法？

3.什么是内容分析，主要应用于哪些研究目的？

4.传播学中的控制实验法的特点和用途？ 

5.设计问卷并用问卷调查本校学生有关视频消费状况。

（四）教学方法与手段

本章以教师课堂讲授为主，学生自学为辅，同时开展适合于教学内容的案例教学、演示教学和讨论教学。案例教学选择最具代表性的、最新的传播事件和传播文本做样本。教学过程中运用现代多媒体教学手段，穿插图片与音视频演示以及问答启发式教学方法。

五、各教学环节学时分配
	教学环节

教学时数


课程内容
	讲

课
	习

题

课
	讨

论

课
	实验
	其他教学环节
	小

计

	第一章  绪论
	6
	
	
	
	
	6

	第二章  人类传播的符号与意义
	5
	
	1
	
	
	6

	第三章  传播的过程与类型
	5
	
	1
	
	
	6

	第四章  大众传播
	5
	
	1
	
	
	6

	第五章  大众传播媒介
	5
	
	1
	
	
	6

	第六章  大众传播受众
	2
	
	1
	
	
	3

	第七章  大众传播效果
	5
	
	1
	
	
	6

	第八章  国际传播
	3
	
	
	
	
	3

	第九章  大众传播研究方法
	3
	
	
	
	
	3

	复习
	
	
	
	
	3
	3

	合计
	39
	
	6
	
	3
	48


六、课程考核

（一）考核方式

闭卷集中考试，考试题型主要包括选择、填空、判断、名词、简答、论述、分析、小论文等，试题中会有内容围绕社会主义核心价值观、媒体内容的正向传播等进行设计。

（二）成绩构成
平时成绩占比：40%    期末考试占比：60%

（三）成绩考核标准

    按照试题参考答案评分，考试中涉及观点、价值观的阐述内容，政治观的正确、价值观的正向取向是重要评分标准之一。
七、推荐教材和教学参考资源

推荐教材：

李彬.大众传播学［Ｍ］．北京：清华大学出版社，2009．
参考书：

［1］胡翼青．传播学科的奠定：1922-1949［Ｍ］．北京：中国大百科全书出版社，2012．

［2］刘海龙．大众传播理论：范式与流派［Ｍ］．北京：中国人民大学出版社，2008．

［3］邵培仁．传播学导论［Ｍ］．浙江：浙江大学出版社，1997．
［4］王怡红 胡翼青主编．中国传播学30年［Ｍ］．北京：大百科全书出版社，2008．

［5］伍静．中美传播学早期的建制与反思［Ｍ］．山东：山东人民出版社，2011．
［6］袁军 龙耘 韩运荣．传播学在中国一一传播学者访谈［Ｍ］．北京：北京广播学院出版社，1999．
［7］［德］卡尔·曼海姆．卡尔·曼海姆精粹［Ｍ］．徐彬译．江苏：南京大学出版社，2002．
［8］［法］埃里克·麦格雷．传播理论史：一种社会学的视角［Ｍ］．刘芳译．北京：中国传媒大学出版社，2009．
［9］［美］E·Ｍ·罗杰斯．传播学史一一种传记式的方法［Ｍ］．殷晓蓉译．上海：上海译文出版社，2005．
［10］［美］丹尼斯·麦奎尔．麦奎尔大众传播理论（第五版）［Ｍ］．崔保国李攝译．北京：清华大学出版怔，2010．
［11］［美］宣伟伯．传媒、信息与人［Ｍ］．余也鲁译．香港：中国展望出版社，1985．
［12］郭庆光.传播学教程［Ｍ］．北京：中国人民大学出版社，1999.

八、其他说明
大纲修订人： 叔翼健                        修订日期：2023.01
大纲审定人：                               审定日期：
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